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  چکیده

بسیاري از تئوریهاي . قیمت گذاري یکی از ارکان اصلی تجارت انواع محصولات، اعم از کالا و خدمات، در دنیاست

به  -در کنار محصول، بازار فروش و پیشبرد فروش-یکی از چهار جزء اصلی بازاریابی محصول بازاریابی، قیمت را بعنوان 

در عین حال در بسیاري از مواقع فرآیند قیمت گذاري به دلایل مختلف بصورت مطلوبی انجام نمی . حساب آورده اند

می توان اکثر تئوریهاي . واهد شدگیرد و این به راحتی باعث شکست تجاري یا حداقل ایجاد فرصتهاي از دست رفته خ

در . قیمت گذاري را در سه دسته روشهاي هزینه محور، روشهاي بازار محور و روشهاي درآمد محور تقسیم بندي کرد

در هر یک از روشهاي فوق الذکر  -بعنوان بخشی از فرآیند کلی تر تجاري سازي فناوري–عین حال فرآیند قیمت گذاري 

لذا می . ی است که تغییر آنها باعث افزایش یا افت کیفیت تعیین قیمت براي فناوري خواهد شدداراي ویژگیهاي مختلف

نامیده  "سطوح بلوغ قیمت گذاري"توان سطوح کیفی مختلفی را براي فرآیند قیمت گذاري در نظر گرفت که اصطلاحا 

، مدلی براي تعیین سطح فرآیند اجرا شده در این مقاله، با معرفی ویژگیهاي هر یک از سطوح بلوغ قیمت گذاري. شده اند

  . براي قیمت گذاري یک فناوري ارائه و اعتبارسنجی شده است

  

  .تجاري سازي، قیمت گذاري، فناوري، سطح بلوغ، مدل ارزیابی : هاي کلیدي واژه

  

  

  مقدمه -1

50حـدود کهدهندمینشانشیخو محاسباتدراقتصاددانانزیرا، استفراوانیاهمیتداراياقتصادينظرازفناوري

خلق  ید و راهکار اصلیمحرك تول يرویبعنوان ن يفناور]. 1[است فناوريلحاظبهیافتهتوسعهکشورهاياقتصاديدرصد رشد

نه را یزم  و فناورانه، یو نامتعادل علم 4ط رشد نامتوازنیشرا، یکنون يایدر دن. ]2[ شده استجوامع مختلف شناخته  يثروت برا

   .در اشکال مختلف فراهم آورده است يداد و ستد فناور يبرا

                                                
  .صنایع دانشگاه علم و صنعت ایرانمهندسی دکتراي مدیریت فناوري، استاد دانشکده -1

  .صنایع دانشگاه علم و صنعت ایرانمهندسی دکتراي مدیریت تولید، استاد دانشکده -2

.دکتراي مهندسی صنایع دانشگاه علم و صنعت ایراندانشجوي نویسنده مسوول،  - *و  3
4 Unbalanced Growth


