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  : چکیده 

برداري از منابع دریایی، ضرورت بهبود و جایگزینی شناورهاي فرسوده با شناورهاي مدرن، سبک و با  توسعه روزافزون بهره

هاي بالا و ارائه تسهیلات وامی مناسب براي این امـر، حجـم بـالایی از سفارشـات تولیـد را بـراي صـنایع سـازنده          قابلیت

نگرش صنایع به این شناورها به عنوان یک محصول تکنولوژیک، سـبب  . ستشناورهاي آلومینیومی در کشور ایجاد کرده ا

دو هـدف عمـده را در   دریایی کشـور   مشتریان و کاربرانهاي  تأمین نیازمنديگردیده تا صنایع سازنده این شناورها براي 

تدوین ، در این تحقیق. ديتولید اقتصا)2، ایجاد تمایز در محصولات)1دستور کار خود قرار دهند که این اهداف عبارتند از

در  استراتژي تکنولوژي با مطالعه بر روي اهداف استراتژیک، شناسایی فرآیندهاي سازمانی، تعیین فرآیندهاي تکنولوژیکی

هـاي   اولویـت  و از طریـق تحلیـل نتـایج حاصـله،    صـورت گرفتـه اسـت     در کشـور   یکی از صنایع سـازنده ایـن شـناورها   

در مقایسه با سطح  صنعت، سطح توانمندي مدهصادي و ایجاد رقابت در بازار داخلی بدست آگذاري براي تولید اقت سرمایه

  .ارائه گردیده استرا براي حفظ یا دستیابی سطح توانمندي مورد نیاز  پیشنهاداتیو  شدهتوانمندي رقباي جهانی تعیین 

  

  استراتژي تکنولوژي، شناورهاي آلومینیومی، توسعه صنایع دریایی  :کلید واژگان 

  

  :مقدمه  .1

با توجه بـه   .دریایی در نظر گرفته شده است عتبراي صنویژه به عنوان یک محصول  امروزه با بدنه آلومینیومیشناورهاي 

کـاربردي  شناورهاي بـا قابلیتهـاي   این ایران در منطقه و گستردگی سواحل آبی کشور، استفاده از  و تجاري موقعیت استراتژیک

جـاد  ها ایاورشـن اینگونـه  و این امر سبب گردیده تا سفارشات تولید مطلوبی در سـاخت   بودهاز اهمیت بالایی برخوردار  مختلف،

  .گردد

ري، وجـود محـدودیتهاي سـازمانی، ایجـاد شـرایط ویـژه در       مشـت  و ارائه بهمحصول لزوم کاهش زمان دستیابی از سویی 

 يهـا  گیـري  تصـمیم در کسب دانش شـناورهاي مربوطـه، جلـوگیري از    نایع دریایی کشورمنطقه، کم بودن منابع و نوپا بودن ص

تعیـین  داشتن یک رویکـرد علمـی و مسـتدل بـراي     هاي عملیاتی، سبب گردیده تا لزوم  ریزي برنامهایجاد انحراف در مقطعی و 

جهت گیري تحقیقات مورد نیاز براي تحقق نیاز مشتري، انتخاب ساختار سازمانی مناسب با تغییرات محیطی، تعیین اولویتهاي 

  .احساس شودصنعت  برايهاي مورد نیاز  گذاري و انتخاب روش مناسب براي دستیابی تکنولوژي مناسب براي سرمایه

                                                
-Î!!! !! !! !! !!! !! !! !!ž !!! !!!! ! !


