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  چکیده
و فروش انحصاري هر کدام یک استراتژي  2فروش چند جانبه می باشد. 1زیر مجموعه اي از مدیریت زنجیره تامین ،توزیع و فروش محصولات

 .در توزیع و فروش محصولات می باشند که در میان اکثر تولیدکنندگان  و بازارهاي فروش یا خرده فروشان در شرایط مختلف دیده می شود
 یم عیتوز يها کانال در مداخله کی .باشد داشته شده فریتع عیتوز ياستراتژ کی يمشتر بر متمرکز تجارت کی در شرکت کی که است مهم
حال در جهت  .باشد گران و مشکل نقل و حمل ای و نباشد فراوان عرضه منابع که ییجاها در خصوص به دهد کاهش را عیتوز نهیهز تواند

دو تولید  یک سیستم زنجیره تامین متشکل ازبهینه در این پژوهش، مدلی ارائه شده است که به این شرح می باشد.  3یافتن کانال هاي توزیع
یکی از تولید کنندگان مالک یکی از بازارهاي فروش  ،فرض می شود. کننده، دو خرده فروش و یک محصول تولیدي، در نظر گرفته می شود

در این صورت  .محصول ارائه دهد 4و همچنین حتمی یکی از تولید کنندگان باید به هر دو خرده فروش فروش دوم مستقل است ربوده و بازا
همچنین انتخاب استراتژي براي حل مدل و  .تامین مورد نظر در شرایط فروش چند جانبه در مقابل فروش انحصاري قرار گرفته است زنجیره

  از یک بازي بسط یافته سه مرحله اي استفاده شده است. بهینه، در خط مشی هاي مختلف توزیع محصول
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ABSTRACT 
Distribution and sale of products is a subset of supply chain management. Cross sales and exclusive sales are seen in 
different conditions among majority of retailers and manufacturers. It is important the company in a customer-
focused business strategy is defined distribution. An intervention in the distribution channels can reduce distribution 
costs. In order to find the optimal distribution channels in this study, a model is presented which is as follows. A 

supply chain system with two manufacturers and two retailers, each producing a single product.it is assumed one of 
the manufacturers is owner of the one market And second market is independent also one of the manufacturers must 
offer product to both of retails. To solving the model and optimization strategy selection, product distribution on 
different policy from a three-stage expanded game has been used expanded.  
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