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 چكیده

باشند. روش محتوا محور بر اساس های پیشنهادگر میاز راهكارهای موفق در سیستم 1و فیلترینگ اشتراکی های محتوا محورروش

پس اقلالام  اند، سهایی بودهکند که اقلام مورد علاقه کاربر دارای چه ویژگیشود. این روش بررسی میهای اقلام تعریف میویژگی

کند کند. روش فیلترینگ اشتراکی بر اساس تعیین اقلام مشابه یا کاربران مشابه کار میهای مشابه را به او پیشنهاد میدارای ویژگی

 شود. که به ترتیب فیلترینگ اشتراکی مبتنی بر اقلام و مبتنی بر کاربران نامیده می

شود. بلاه  ، هیچ تمایزی بین اقلام قائل نمیبینی امتیاز قلم هدفنظور پیشبه مروش پایه فیلترینگ اشتراکی مبتنی بر کاربر، 

گذارند. در این مقاله بینی تاثیر میعبارت دیگر امتیازهای تمامی اقلام به طور یكسان در انتخاب همسایگی )کاربران مشابه( و پیش

تخصیص پویای وزن به اقلام، ارائه شده است. مبنای  یک سیستم پیشنهادگر فیلترینگ اشتراکی مبتنی بر کاربر، مجهز به مكانیزم

باشد. میزان شباهت اقلام توسط یک روش محتلاوا  این مكانیزم، تخصیص وزن به اقلام بر اساس میزان شباهت آنها با قلم هدف می

لا بردن کارایی این روش علاوه شود. از آنجا که پایگاه داده مورد استفاده در این مقاله مربوط به فیلم است، برای بامحور سنجیده می

های مكمل استفاده شده اسلات.  های دیگری از جمله کارگردانان و بازیگران به عنوان دادهبر استفاده از ویژگی ژانرها، از ویژگی

سنجیده شلاده   EachMovie وMovieLens  های سیستم ارائه شده توسط معیار استاندارد میانگین خطای مطلق، روی پایگاه داده

 باشد.های ارائه شده میدست آمده، نشانگر عملكرد قابل ملاحظه روش پیشنهادی در مقایسه با سایر روشاست. نتایج به

 کلمات کلیدی

 .بینیهای پیشنهادگر، روش فیلترینگ اشتراکی، روش محتوا محور، انتخاب همسایگی، پیشسیستم

. 

 

 مقدمه -1
بزاری ضرورت یافت تا کاربر با افزایش ناگهانی اطلاعات، نیاز به وجود ا

توسط آن بتواند به اطلاعات مورد نیازش دسترسی پیدا کند. در این 

اتد. این های پیشنهادگر نقش قابل توجهی را ایفا کردهزمینه، سیستم

هایی هستند که اقلام را مطابق ها ابزارهای نرم افزاری و تکنیکسیستم
 صفحه، موزیک، فیلم تواندمیم اقلاکنند. با نیاز کاربر به او معرفی می

های پیشنهادگر، یا سایر موارد باشد. دو راهکار کلیدی سیستم کالا، وب

باشد. البته راهکاار  و روش محتوا محور می روش فیلترینگ اشتراکی

 آید که منجر به ایجادسومی نیز از تلفیق دو روش مذکور به وجود می
 شود.می گر تلفیقیسیستم پیشنهاد

های محتوا محور به این صورت است که ابتدا بر کار سیستمروند 

ای از علائاق او  امتیازدهی کاربر به اقلام مختلف، نمایاه  اساس نحوه
شود. سپس، بر اساس میزان تطابق خصوصیات اقلام با نمایه ساخته می

 شود. ساخته شده از کاربر، پیشنهادها به کاربر ارائه می

دو گروه اصلی فیلترینگ اشتراکی  روش فیلترینگ اشتراکی به

در فیلتریناگ   شاود. تقسایم مای   و مبتنی بر مدل مبتنی بر حافظه
-اقلام بررسی می –اشتراکی مبتنی بر حافظه سرتاسر ماتریس کاربران 

اند در این ماتریس امتیازهایی که کاربران به اقلام مختلف داده شود.

ینی براساس کاربران یا براهکار مبتنی بر حافظه، پیش وجود دارد. در

پذیرد. فیلترینگ اشتراکی مبتنی بر مدل از  امتیازهای اقلام انجام می
کند. این مدل بر بینی استفاده میموجود برای یادگیری یک مدل پیش
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