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 چكيده

بسياري از كشورها اين صنعت  .هاي خدماتي به ويژه گردشگري است تجاري ارزشمند در بخشهاي  گيري از فرصت قرن بيست و يكم، سده بهره
دانند. صنعت گردشگري امروزه به قدري در توسعه اقتصادي و  ها مي زايي، رشد بخش خصوصي و توسعه زيرساخت پويا را منبع اصلي درآمد، اشتغال

ميلادي به صنعت  2020شود اين صنعت در سال بيني ميپيش .نامند نيز مي00T 8TTدرات نامرئيصا08T0T Tاجتماعي كشورها اهميت دارد كه اقتصاددانان آن را
شناسي، جغرافيايي و مديريتي آن پرداخته و براي هاي جامعهنخست جهان تبديل شود. بيشتر تحقيقات صورت گرفته در حوزه گردشگري به جنبه

 سازي رياضي استفاده شده است. رويكردهاي كمي و رياضي و مدلهاي گردشگري كمتر از ريزي سيستممطالعه و برنامه

هاي ساختاري اجزاي شبكه مناسب هستند، معرفي نموده هايي از تجزيه و تحليل شبكه را كه براي بررسي مشخصهها و مقياساين تحقيق، تكنيك
ها را براي شبكه مكان دهد. سپس اين مقياسي ارائه ميو ضمن تعميم آن به صنعت گردشگري، يك متدولوژي براي واكافت شبكه مقاصد گردشگر
 كند.گيري نموده و نتايج آن را تحليل ميهاي ديدني شهر اصفهان به عنوان يكي از مناطق معروف گردشگري در كشور ايران، اندازه
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ABSTRACT 

Twenty-first century, the century the use of valuable business opportunities in the service sector, 
especially tourism. 

This study presents a quantitative method for investigating the network characteristics of drive tourism 
destinations with the help of methodologies derived from the network analysis, which offers numerous 
techniques and indicators through measuring the links among nodes to demonstrate the structural patterns of 
connected systems. More precisely, this investigation acquires the structural configuration of each 
destination within a particular area by measuring the indicators of network analysis, including degree 
centrality, closeness centrality, betweenness centrality and structural holes.  
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 مقدمه -1
گردشگري را به خود جلب نموده، بررسي مشخصه مقاصد گردشگري و توسعه يكي از موضوعاتي كه امروزه توجه بسياري از محققين صنعت 

هاي شوند كه داراي متغيرها و محدوديتمقاصد گردشگري به عنوان مهمترين محصولات صنعت گردشگري محسوب مي [3][2][1] .آنها است
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