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 چکیده

بینی   بوببینی ای از خوو شوود   مووگ گروترد گذار به شرایط موجود در بازارهای مالی مربوط میمفهوم گرایشات رفتاری سرمایههدف: 

گذاران نربت بوه یینوب  گذاران پایین است، سرمایههایی که گرایشات رفتاری سرمایهدر د ر کشب. گذار را در بازار سهام به تصویر میسرمایه

ها با محب دیت مالی بیشتر به منواب  خوارجی بورای کننب. همچنین، شرکتگذاری میها را کم ارز ین بود    در نتیجه شرکتها بببشرکت

، هزینوه بنوابراینکنب. گذار، تغییر میها در افزایش مناب  خارجی با گرایشات رفتاری سرمایه  توانایی ین تأمین هزینه تبلیغات خود اتکا دارنب

ر ، هوب  ب. از ایونیابویگذار بیشتر تغییر مها با تغییر گرایشات رفتاری سرمایههای با محب دیت مالی نربت به دیگر شرکتتتبلیغات شرک

های با نقش تعبیلگر محب دیت موالی در شورکت هزینه تبلیغاتگذاران   اصلی پژ هش حاضر شناسایی رابطه بین گرایشات رفتاری سرمایه

 راق بهادار تهران است.شب  در بورس ا پذیرفته

 1398توا  1393شب  در بورس ا راق بهادار تهوران اسوت کوه در بواز  زموانی شرکت پذیرفته 139نمونه یماری این پژ هش شامل  روش:

رگرسویون ز اسوتفاد  ا بوا Eviewsافوزار طریق نرم از استخراگ   3نوین  ی ردزار ر افها از نرمموردبررسی قرار گرفت. در این پژ هش، داد 

 فت.های پژ هش مورد یزمون قرار گرهای ترکیبی فرضیهچنبمتغیر  به ر   داد 

 95داری در سطح اطمینان رابطه مثبت   معنا هزینه تبلیغات   گذارانهیسرما یهای پژ هش نشان داد که بین گرایشات رفتاریافته ها:یافته

های یابب. افز ن بر این، سوایر یافتوهیم،  افزایش گذارانهیسرما درصب  جود دارد. به عبارت دیگر، هزینه تبلیغات با افزایش گرایشات رفتاری

شرکت است.  هزینه تبلیغات   گذارانهیسرما محب دیت مالی بر رابطه بین گرایشات رفتاری کننبگی معنادارپژ هش حاکی از  جود اثر تعبیل

تر ها، قویهای با محب دیت مالی نربت به دیگر شرکتگذار   هزینه تبلیغات برای شرکتدر  اق ، رابطه مثبت بین گرایشات رفتاری سرمایه

 باشب.می

هوای بوا در د ر  هزینوه تبلیغوات )کواهش  ایشتواننب بوا افوزمی هزینه تبلیغاتکه مبیران دهب های پژ هش نشان مییافته گیری:نتیجه

ای ارزیوابی بهتور بور تبلیغوات هزینوهگرایشات رفتاری پایین )بالا ، کارایی هزینه تبلیغات خود را بهبود بخشنب. همچنین، لازم است مبیران 

را موردبررسوی قورار  گذارانهیرماسو املی ماننب گرایشات رفتواریهای با محب دیت مالی، عوخصوص در شرکتبه هزینه تبلیغاتهای بودجه

 دهنب.
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