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امعه ج. بودفروش محصولات و ریسك كالاموجوديتیریمد نيبر ارتباط ب یمالنيتأم يهاتیرمحدوديتاثیهدف پژوهش حاضر بررس - چکيده

 ای يريگربالغبا استفاده از روش   بود، 1397تا  1387 زمانی دوره در تهران بهادار اوراق بورس در شده پذیرفته هايآماري این پژوهش شركت

و  یمال يهااز صورت ازينبوده و اطلاعات مورد  يها اسنادكاوداده يدآورپژوهش ابزارگر نی. در اشد يريشركت نمونه گ 103 یحذف كيستماتيس

آزمون  يبرا .شداستفاده  Eviewsنرم افزار زا ليو تحل هیتجز ينمونه استخراج شده است. برا يشركتها یمال يهاهمراه صورت يهاادداشتی

. دیفاده گرددوم و سوم است هيفرض يبرا یقيتلف یونيبرازش مدل رگرساول و  هيفرض يبا اثرات ثابت برا ییتابلو یونيها از مدل رگرس هيفرض

ی مال نيتآم تیمحدود نيب نيوجود دارد. همچن يمعنادار طهریسك فروش شركت ها و سطح موجودي كالاي آنها راب نياز آن است ب یحاك جینتا

ش و سطح موجودي ریسك فرو نيها بر ارتباط بلی شركتما نيتأم تیوجود دارد. ومحدود يها و سطح موجودي كالاي آنها رابطه معنادارشركت

 ریها از ساشركت یدبا شود لذا یم يبه وام و سهام عاد ودمحد شتريب ران،یدر ا یمال نيتأم يابزارها نکهیكالاي آنها، اثرگذار است. با نظر به ا

 ار دهند.تفاده قرآنها مورد اس يها یژگیبا در نظر داشتن و يگذار هیسرما يپروژه ها یمال نيابزارها مثل اوراق مشاركت و سهام ممتاز جهت تأم

 ، موجودی کالا تیریمد ،یمال نيتأم یهاتیمحدود ،ریسك فروش -کليد واژه

 

 مقدمه -1

مدیریت موجودی کالا، منعکس کننده راهبردهای مدیریتی 

د در زمينه تأمين بهينه کالای موردنياز در جهت ایجاد درآم

اهبردها شامل توجه به سهم بازار شرکت، فروش است. این ر

داری بارکشش تقاضا، مدیریت بازاریابی، ماهيت کالاها، امکانات ان

 شرکت، منابع نقدی در دسترس، شيوه های تأمين مالی و سایر

موارد مرتبط می باشد. مدیریت موجودی کالا، در شرکتهای 

ی يدتوليدی دارای ساختار پيچيده تری است و به رویه های تول

مهم  ایپشتوانه  ها به عنوانیموجود. [1]شرکت بستگی دارد

 ميناز مؤسسات تأ یاريروند  .بس یبه شمار م یتأمين مال یبرا

ت رکش یساختار مال یابیدادن اعتبار در ارز یها براو بانك یمال

مؤسسات  نیها توجه دارند.ا یموجود تيفيو ک تيبه کم

ردش در گ هیها را به عنوان اقلام مهم سرما یموجود تيوضع

، و سنجش توان پرداخت تعهدات تيکسب سود ، تداوم فعال یبرا

 گيرند.مد نظر میپرداخت تعهدات  یو پشتوانه قهيبه عنوان وثو 

با فرض  یاقتصاد یهااعتبار به بنگاه یاعطا تیریدر مد 

 یبا شرکت تی، اولو یساختار مال یمؤلفه ها گریبودن د کسانی

است و  یبالاتر تيفيو با ک نهيبه یموجود یخواهد بود که دارا

 دگاهیها از د یبر موجود تیریبا اعمال مد زيثروت سهامداران ن

به لحاظ نظری ریسك فروش   .ابدییم شیافزا یمال تیریمد

عبارت است از تغييرات در محيطی که واحد انتفاعی در آن 

فعاليت ميکند، محيط می تواند شامل مشتریان، رقبا و مقررات 

. ریسك فروش به صورت مستقيم و غيرمستقيم بر دولتی باشد

عملکرد و کارایی شرکت اثرگذار است. افزایش ریسك نوسان 

پذیری معيارهای عملکردی را تشدید کرده و پيش بينی روند 

آتی شرکت را دشوار می کند، به همين دليل بالارفتن ریسك 

فروش موجب بروز تغيير در رفتارها و تصميمات سرمایه گذاری 

کتها با ریسك ررسد زمانی که ش. به نظر می[2]دیران می گرددم

محصولات مواجه می شوند، مدیران به دليل کمبود  فروش

اطلاعات قابل اتکا در خصوص ميزان فروش آتی شرکت، با 

دیدگاهی احتياطی، سعی می کننداز مواجهه با کمبود کالای 

احتمالی اجتناب نمایند. مدیران تلاش می کنند موجودی کالای 




