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 چكیده

  مطالعه )  جدید  محصول  موفقیت  بر  استراتژیک  همسویی  و  سازمانی  ساختار  تاثیر  بررسی  پژوهش  این  از  هدف

  پیمایشی  توصیفی،  نوع  از  استفاده  مورد  تحقیق  روش  بود.  (خراسان رضوی    استان  در  پگاه    لبنی  شرکت  موردی

 در پگاه  لبنی شرکت کارکنان تحقیق این آماری ،جامعه پگاه  لبنی شرکت واستعلام از مراجعه با .بود همبستگی

  شرکت   کارکنان  تحقیق  این  اماری  نمونه .  است  شده  گرفته  نظر   در  نفر  600  تعداد  به  که   خراسان رضوی    استان

  گیری   نمونه  روش   و.  بودند   نفر   234  تعداد  به  ،که  مورگان  جدول   به   توجه   با   خراسان رضوی   استان   در   پگاه   لبنی

  استفاده   مورد  ابزار  و  شده   گردآوری  میدانی  و  ای کتابخانه  روش  با  تحقیق  هایداده   بود  ،  ساده  تصادفی  روش  به

استاندارد بود. نامهپرسش   با  ابزار  روایی  و  کرونباخ  آزمون ضریب آلفای  از  استفاده  با  هانامهپرسش  پایایی  های 

 باروش معادلات ساختاری    از  ها  داده  تحلیل  و  تجزیه  جهت  چنینهم.  اند  گرفته  قرار  تأیید  مورد  محتوایی  روش

که  .است  شده  استفاده  لیزرل ار  افزنرم   از  استفاده داد  نشان    بر   استراتژیک   همسویی  و  سازمانی   ساختار   نتایج 

معناداری  تاثیر مثبت و  (  خراسان رضوی    استان  در  پگاه    لبنی  شرکت  موردی   مطالعه)  جدید   محصول  موفقیت

 وجود دارد. 
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