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 چکیده 

آید. مسئله اصلی این پژوهش صنعت شیرآلات ساختمانی یکی از صنایع پررونق و مهم در کشور ما به حساب می

بوده است. با توجه به این موضوع که ارائه مدلی برای تشخیص میزان موفقیت بازاریابی در فروش شیرآلات نوتریکا  

ش تحقیق کیفی تئوری گیری از روش با بهرهپژوه  در این حوزه مدلی جامع در ادبیات پژوهشی وجود ندارد، در این

به جمعداده اقدام  نهایی شده است.بنیاد  مدل  ارائه  و  اطلاعات  داده  آوری  نظریه  پارادایمی  مدل  پدیده   بنیاددر 

گرفته شده   محوری پژوهش، فرایند بازاریابی و تاثیر آن در فروش برند نوتریکا در صنعت شیرآلات کشور در نظر

همچنین   گر این پدیده شناسایی گردیده است.ای و مداخلهاز انجام مراحل پژوهش شرایط علّی، زمینه  است و پس 

برای ساخت   در مدل ارائه شده است.های مختلف بازاریابی در برند شیرآلات نوتریکا  در انتها نتایج میزان تاثیر روش

 بنیاد استفاده شده است. های نیمه ساختار یافته و دقیق بر طبق اصول نظریه دادهمدل تحقیق از روش مصاحبه

اند در صنعت شیرآلات بهداشتی بوده  جامع آماری این پژوهش، مدیر عامل، مدیر بازاریابی و مدیر بازرگانی نوتریکا

ها انجام شده است و تا احبها برخی از اعضای مجموعه نوتریکا مصگیری نظری )غیراحتمالی( بکه از طریق نمونه

گانه کدگذاری، شده در مراحل سهنظری ادامه یافت و پس از تحلیل و بررسی کدهای استخراج  رسیدن به نقطه اشباع

 مدل نهایی استخراج گردید.
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