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 چکیده 

 انمخ دانشجویان نگرش بر مرجع هایگروه و اجتماعیی هرسانه تأثیر بررسیبا هدف  حاضر پژوهش

از . است انجام شده ذهنی هنجارهای میانجی نقشتأکید بر  با بهداشتی و آرایشی محصولات به نسبت

. باشدمی مایشیپی ـ توصیفی نوع از تحقیق روش حیث از و کاربردی هدف، حیث زا پژوهش اینرو، این

 هایدانشگاه و عالی آموزش مؤسسات دختر دانشجویان تمامی را بررسی نای در آزمون مورد آماری جامعه

 هب خانم دانشجوی 384 تعدادشخص نبودن آنان، به علت م که داده تشکیل مقدس مشهد شهر سطح

 تاندارداس پرسشنامه به پاسخگویی منظور به آماری نمونه عنوان به دسترس در و دفیغیرتصا صورت

 میدانی و ایکتابخانه هایروش از اطلاعات همچنین و هاداده گردآوری برای. شدند انتخاب پژوهش

( 2020) کلرک و الزیلد استاندارد هایپرسشنامه تحقیق، این در هاداده گردآوری ابزار و گردیده استفاده

 لتحلی طریق از هساز روایی و خبرگان نظر از استفاده با محتوایی روش دو به پرسشنامه روایی. است بوده

 جهت. شد سنجیده بمرک پایایی و کرونباخ آلفای طریق از آن پایایی و واگرا اییرو و همگرا روایی عاملی،

 استفاده Smart-PLs و SPSS افزارهاینرم و ساختاری معادلات یابیمدل روش نیز هاداده تحلیلوتجزیه

انشجویان خانم نسبت به نگرش د روی بر مرجع هایگروه و اجتماعی هایرسانه داد نشان هایافته که شد

اجتماعی بر های تأثیر رسانههنجارهای ذهنی  همچنین گذارندتأثیر می محصولات آرایشی و بهداشتی

ت به محصولات آرایشی و گرش دانشجویان خانم نسبهای مرجع بر روی نروی نگرش و تأثیر گروه

 کند. ی را میانجی میبهداشت
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