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  نانیاطم تیقابل یانجیبا نقش م دیمصرف بر قصد خر یارزش ها ریتاث یبررس

 (ی)مورد مطالعه:  فروشگاه اتکا در شهر سار ییبه محصولات غذا
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 : چکیده

)مورد مطالعه:  فروشگاه اتکا در   ییبه محصولات غذا نانیاطم تیقابل  یانجیبا نقش م دیمصرف بر قصد خر یارزش ها ریتاث یهدف پژوهش حاضر بررس

 1401سال رفروشگاه اتکا در شهرساری د انیمشتر هیپژوهش کل نیا ی. جامعه آمارباشد یم یشیمایپ -یفیاز نوع توص یپژوهش کاربرد نی(بود. ایشهر سار

 یبود. ابزارگردآور شده نییتع 384شده بود، که براساس فرمول کوکران حجم نمونه  بودند برای محاسبه تعداد نمونه در جامعه نامعلوم فرمول کوکران استفاده

کرونباخ بالاتر  یآلفا بیاز ضر هپرسشنامه با استفاد ییای( است. پا2020وهمکاران ) می(؛ ک2022و همکاران) یسؤال استاندارد چا27اطلاعات پرسشنامه

شده است.  دهیسنج CVRپرسشنامه براساس آزمون  ییقرارگرفته است. روا انیمشتر اریدردسترس دراخت یراحتمالیها به روش غ شد وپرسشنامه دیتائ 7/0از

صورت ترسیم جداول و  به ها افتهیتوصیفی  لیوتحل هیشده است. دربخش نخست، تجز ازآمارتوصیفی واستنباطی استفاده ها، افتهیآماری  لیوتحل هیبرای تجز

 Smartمعادلات ساختاری  یساز و مدل 24نسخه  SPSSافزار آماری  از نرم اتیو آزمون فرض یارائه شد. در بخش دوم برای استنباط آمار یفراوان ینمودارها

Pls  انیم یبه طور معنادار ییبه محصولات غذا نانیاطم تیو قابل اند قرارگرفته دییپژوهش مورد تأ اتیفرض یکه تمام دهد یپژوهش نشان م جیارائه شد. نتا 

 دارد. دیرا بر قصد خر ریتاث نیشتریب زین نانیاطم تیکند و قابل یم فایا یانجینقش م دیمصرف بر قصدخر یارزش ها

 

 نانیاطم تیقابل - دیقصد خر -مصرف  یارزش ها کلمات کلیدی:

 

 مقدمه. 1

 فایا یو اجتماع یروان یها دهیدر درک پد یدیو نقش کل دهدیم لیفرد را تشک یرفتار ماتیشود که اساس نگرش ها و تصم یم فیتعر یباورارزش به عنوان 

رفتار  ینیب شیدرک و پ یدرک ارزش ها برا نی.  بنابراستندیکه از آن ارزش ها آگاه ن یزمان یحت کنندیخود عمل م یکند. انسان ها بر اساس ارزش ها یم

را که در  ی( عناصر2016گذارد. )کانرز و همکاران ،  یم ریبر انتخاب و مصرف غذا تأث زین یفرد ی(. ارزش ها2020و همکاران،  یاست. )برد یانسان ضرور

 ریمقاد نیو .. است. ا نهیو هز یراحت یسلامتمانند طعم غذا،  یموارد شامل عناصر نی. اکنندیم فیانتخاب غذا تعر ریانتخاب غذا، هستند به عنوان مقاد ندیفرآ

استفاده شوند. هدف  ییدر مورد رفتار غذا یریگ میتصم یبرا ینیب شیابزار پ کیبه عنوان  توانندیو م گذارندیم ریهستند که بر انتخاب غذا تأث یعوامل مهم

 یل، اکنون هدف و نماد مصرف در حال گسترش به جنبه هاحا نیاداده شده است. با  حیتوض یعملکرد یازهایمصرف در گذشته برحسب برآوردن ن یاساس

 یبه ارزش ها متیارزش ق ای ییمحصول مانند ارزش غذا یاز ارزش ها دیبا ییمربوط به مصرف مواد غذا یارزش ها نیآن است. بنابرا یفرهنگ یاجتماع

 قیمعامله موفق است و باعث تشو کی یمصرف کنندگان سنگ بنا یصرفم ی(. ارزش ها2016. )کانرزوهمکاران، ابدیمصرف کننده محور گسترش  یاجتماع

محصول دارند که  کیاز  یبخش تیمصرف کنندگان تجربه رضا یکند که زمان یم شنهادیپ دیانتظارعدم تائ میشود. پارادا یم دیمصرف کنندگان به تکرار خر

 ی(. در واقع ارزش مصرف کننده امر2018و همکاران،  اهیداشته باشند.) ندهیرا در آ ولمجدد همان محص دیبه خر لیداشته باشند و تما یبهتر یانتظارات ارزش

 یابیبر ارز ی(مصرف کنندگان مبتندی)قصد خر دیخر ماتیاست .تصم یفرض مبتن نیدر علم اقتصاد نشات گرفته است که بر ا تیاست و از نظر مطلوب یتکامل


