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 چکیده
  

است. به  مستقر در مراکز رشد  بنیان شدان شرکت هاي محصولاتهدف از این تحقیق بررسی خدمات در تجاري سازي 
بنیان  هاي دانش لحاظ روش پژوهش، این تحقیق از نوع کاربردي است. جامعه آماري مورد مطالعه کارشناسان شرکت

) که با روش نمونه گیري طبقاتی و با انتساب متناسب و N =321مستقر در مراکز رشد استان هاي تهران و البرز است(
نفر بعنوان نمونه انتخاب شدند. ابزار اصلی تحقیق پرسشنامه بود که  175ول کرجی و مورگان تعداد با استفاده از جد

روایی صوري آن توسط پانلی از متخصصان مورد بررسی و تایید قرار گرفت. مقدار پایایی (آلفاي کرونباخ) پرسشنامه پس 
  .است که از پایایی لازم برخوردار است 933/0از انجام پیش آزمون 

بنیان داراست، مشاوره  هاي دانش خدمتی که بیشترین اهمیت را براي شرکتدهد که  نشان می تحقیقاتحاصل از نتایج 
مالی و حسابداري است و در الویت هاي بعدي خدمات اطلاعاتی( براي شناسایی بازار هدف، سهم بازار و طول عمر 

  زمان مناسب، خدمات استانداردسازي قرار دارند محصول)، خدمات فناوري اطلاعات، خدمات فروش محصولات در
  

 سازي، شرکت هاي دانش بنیان، مراکز رشد خدمات تجاري واژه هاي کلیدي:      

  
 
 
 
 
 
 
 




