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  چکیده
ابزار گردآوري  پیمایشی محسوب می شود. - تحقیق حاضر از نظر هدف تحقیقی کاربردي و همچنین توصیفی

ه روایی آن با نظر خبرگان و پایایی با استفده از آلفاي کرانباخ عدد بالاي کسوالی است  22اطلاعات پرسش نامه 
است که د غذایی در استان مازندران ات پخش موشرک 5جامعه آماري  به دست آمد که مورد تایید قرار گرفت. 7/0

مولفه هاي بازاریابی اثربخش با  نمونه به صورت تصادفی از واحدهاي بازاریابی و فروش این شرکت ها اخذ شد.
- گیريهاي یکپارچه بازاریابی، اطلاعات بازاریابی، جهتفلسفه مشتري مداري، تلاشمولفه  5مدل کاتلر استفاده از 

هاي فناوري اطلاعات به زعم رابی سخت افزار، نرم افزار و پایگاه اطلاعاتی  هو مولف استراتژي و کارایی عملیاتیهاي 
استفاده شده است که تاثیر  ضریب همبستگیآزمون و تحلیل رگرسیون براي آزمون فرضیه هاي تحقیق از  است.

  .فناوري اطلاعات بر بازاریابی اثربخش تایید می کند

  شرکت هاي پخشفناوري اطلاعات ، بازاریابی اثربخش ، : کلیديواژگان 

   

 
 
 




