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  چکیده

  
هـاي زمـانی کـه شـامل     آتـی سـري   بینـی مقـادیر  ، براي پیش اندداده شدهانتشارآموزش هاي عصبی که با الگوریتم پسشبکه

 هاي . شاخص اندگرفته شده، بکار شودمعروف ایرانی می یک نمایندگی فروش پوشاك یک برند رتقاضاي هفتگی محصولات د
. طرح واجراي یـک سیسـتم    اندگذاري قیمت ، تبلیغات و مناسبت هاي فروش بالا به عنوان مفروضات در نظر گرفته شدهتأثیر
بیان می کند که به عنوان یک نمونه اولیه براي ارکان یک نمایندگی فـروش پوشـاك جهـت حمایـت      بینی شبکه عصبیپیش

هـا از طریـق    . امـروزه عملکـرد شـبکه    مدیریت در فرآیند تشکیل اشکال مختلف فروش مورد انتظار ، چگونه توسعه پیدا کنـد 
دهـد کـه   . این مقایسه نشـان مـی   شودبینی استفاده شده در این نمایندگی فروش ارزیابی میک پیشها با دو تکنی مقایسه آن

در افـزایش میـزان    بینـی پشـت سرگذاشـته و   را با عنایت به کیفیت بالاي پـیش وقبلی هاي مرسوم ، تکنیک هاي عصبیشبکه
  .  می آورند توفیقات بیشتري را بدست فروش 

 تکنیک هاي پیش بینی فروش  ، شاخص هاي تاثیرگذاري قیمت ، تبلیغات وفروش بالا  ي عصبی ،شبکه ها واژگان کلیدي : 

 

 

 

 

 

 

 

 




