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 چکیده           

هدف اصلی در این مقاله توضیح چگونگی تاثیر فرهنگ بر رفتار خریدآنی مشتریان است . براي جمع 
نابع اینترنتی استفاده و م انگلیسی و مجلات فارسی و اي اعم از کتب و آوري داده ها از منابع کتابخانه

انگلیسی به عنوان منابع  مقاله فارسی ودوازده  مقاله انگلیسی به عنوان منابع اصلی ونه به مطالعه 
خرید آنی مصرف  ابعاد مختلف آن و رفتار تکمیلی پرداخته و به بررسی و تحلیل رابطه بین فرهنگ و
آنی  ابل توجهی بین فرهنگ و رفتارخریدکننده اشاره شده است . نتایج نشان می دهدکه ارتباط ق

شیوه زندگی ، جامعه پذیري ،  ثر از  شخصیت ، سبک وأوجود دارد و ساختار ارزشی و فرهنگی مت
ثیر گذار أآنی مصرف کنندگان ت خرید جنسیت ، بر رفتار معاشرت ، تاثیرات محیطی ، لذت گرایی و

 است .  
 

 . هاي فرهنگی ، سبک زندگی ، شخصیت خرید آنی ، فرهنگ ، ارزشهاي کلیدي:  واژه
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


