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 چکیده 

 
 بر بودن، با توجه به جزئیات بازارهـاي مختلـف، سـعی در ارائـه    رغم هزینهسازي تبلیغات علیاستراتژي انطباق

هاي تبلیغاتی مطابق با مشتریان مختلف داشته و در صورت فراهم بودن منابع مالی کافی، موجبـات نفـوذ   پیام
وجـود تفـاوت در   از طرفی عده اي معتقدنـد کـه   سازد. بیشتر شرکت در بازارهاي جهانی و محلی را فراهم می
در بین کشورهاي مختلف، مانع از اجراي هاي تبلیغاتی آداب و رسوم، سلایق، عادات و قوانین مربوط به فعالیت

و روند همگنی و همگرایـی در بازارهـاي جهـانی را     شودهاي تبلیغاتی میموفقیت آمیز استانداردسازي فعالیت
از طـرف دیگـر برخـی محققـان ایـن گونـه        و المللی اعلام نمودنـد هاي موجود در بازارهاي بینخلاف واقعیت

سعی ، این تحقیق با هدف بررسی این نظریه ها  و با کمک یک روش انطباقی .استراتژي ها را توصیه نموده اند
 در تبیین بهتر ابعاد مختلف موضوع دارد.
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