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 چکیده 
توسعه روزافزون فناوري اطلاعات و ارتباطات تاثیرگسترده اي در فرایندهاي تجاري به وجود آورده است و اینترنت به 
عنوان موثرترین بستر بازاریابی الکترونیکی با پوشش جهانی امکان رسیدن شرکتها به بازارهاي بین المللی را فراهم 

نگی استفاده از روشهاي گوناگون بازاریابی الکترونیکی و تاثیرات آن ساخته است. اما بسیاري از شرکتها در زمیته چگو
در بازارهاي داخلی و صادراتی از آگاهی هاي لازم برخوردار نیستند. نتایج این بررسی حاکی از آن است که در عصر 

زایش سهم بازار رقابتی امروز این نوع بازاریابی به عنوان یک عامل راهبردي و وضعیت رقابتی، در رشد فروش و اف
 شرکتها کمک شایانی نموده است و با بکارگیري این تکنولوژي شاهد صرفه جویی در وقت وهزینه زیادي خواهند بود. 

 نتیتعریف بازاریابی اینترنتی، ویژگی هاي یک تبلیغات، مزایا و مشکلات بازاریابی اینتر ه ژکلید وا

 

 

 

 

 

 

 

 


