
  
 

  
 همایش بین المللی مدیریت

International Conference on Management 

671 
 

 نگاهی تحلیلی بر آمیخته بازاریابی بر مبناي ارزش
 

 محمدرضا جعفري
 ،رشته مدیریت بازاریابی، دانشگاه علامه طباطبایی ،ارشد یکارشناس يدانشجو 1

 ، ایرانتهران
 (mr.jafari2020@gmail.com)آدرس پست الکترونیک 

 
 
 
 

 چکیده 

براي کسب درگیر فرایند بازاریابی فردي . هر است شده اساسیتغییر  دچاربازاریابی در چند دهه گذشته  
. هدف نخست از هر کسب و کنندتمرکز  مشتریان ارزشمندبر روي  تمایل دارندبازاریابان  ارزش است و

مدل جدید  مشتریان و در عین حال ارزش براي جامعه است.بازاریاب، براي ایجاد ارزش براي کار تلاش 
مدرن بازاریابان  بازاریابان ، اما قطعا به پرسش هاي بسیاري ازر داردقرا در سطح مفهومی چهبازاریابی اگر

 .، پاسخ می دهدکه توسط تئوري هاي سنتی بازاریابی پاسخ داده نشده
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