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  چکیده :
مفهوم رقابت در فضاي کسب و کار، بر ذهن بسیاري از مدیران کسب و کار سیطره دارد. این مدیران تنهـا راه پیـروزي و   

و   قتی کسبدانند.  و موفقیت کسب و کار خود را در پیشی گرفتن از رقبا و گرفتن سهم بیشتر از بازار تقاضاي موجود می
شود و همه با کاهش سهم بازار مواجه شده و سـودآوري   شوند، صحنه مبارزه شلوغ می می  کارها درگیر رویارویی مستقیم

.در مفهوم استراتژي اقیانوس آبی، حوزه هاي یابد. اما در مقابل استراتژي متفاوتی به نام اقیانوس آبی وجود دارد کاهش می
هاي قرمـز در   هاي قرمز. اقیانوس هاي آبی و اقیانوس دو اقیانوس تشبیه شده است: اقیانوس کاري و خدماتی سازمان ها به

اند که امروزه موجـود بـوده و سـازمان هـا در آن بـه       واقع حوزه هاي شناخته شده هستند و نماد کلیه صنایع و خدماتی 
ه هاي کاري و خدماتی هسـتند و نمـاد کلیـه    هاي آبی نیز در واقع فضاهاي شناخته نشده حوز پردازند. اقیانوس رقابت می

اي اسـت   و کار در عرصـه   هدف استراتژي اقیانوس آبی، ایجاد کسبندارند. حوزه هایی می باشند که در حال حاضر وجود 
  که قبلا وجود نداشته و نوآوري در ارزش یعنی ارائه محصولات جدید. 

  
  ز ، استراتژي ، نوآوري.استراتژي  اقیانوس آبی ،اقیانوس قرمواژه هاي کلیدي:

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  




