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 چکیده 

و توسعه محصول را  يهستند که به طور مداوم نوآور یکسان يجهان امروز رییدر حال تغ طیبرندگان در مح 
در  سکیر لیجهت تحل یمقاله درصدد ارائه روش نی. ارندیگیخود به کار م يداریپا نیو تضم نیبه منظور تأم

در  يضرورت نوآور آوردنبر يباشد و برا یم رانیا يخودرو ساز عیدر صنا دیتوسعه محصول جد ندیفرآ
روش  یسازمان يچرخه عمر نوآور ي.علاوه بر آن برادینمایتوسعه محصول تلاش م ندیدر فرآ سکیر تیریمد
ابتدا شش نوع  سکیر تیریمد يکارآمد برا کیتکن کی دبایتوسعه محصول جد ندیدر فرآ سکیر تیریمد
 يو مرتبط با فازها دیتوسعه محصول جد ر) دیفن ،یابیارد،بازی،تولی،مالیتیری،مدی(سازمان سکیر یاصل

 نی) اFMEAشکست ( لیو تحل هینموده و سپس به کمک روش تجز ییرا شناسا دیتوسعه محصول جد
 نمود. میخواه يبند تیرا اولو یسکیعوامل ر

 
 يخودروساز عی، صنا FMEAروش  د،یتوسعه محصول جد سک،یر تیریمدهاي کلیدي:  واژه

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


