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  چكيده

بسياري از برنامه ريزان . آيدگردشگري و اقتصاد گردشگري در حال حاضر، به عنوان يكي از اركان اصلي اقتصاد تجاري دنيا به شمار مي
ايجاد صنعت گردشگري پايدار نيازمند زير . كنندسعه از صنعت گردشگري به عنوان ركن اصلي توسعه پايدار ياد ميو سياستگذاران تو

. طلبدهاي مناسب سياسي، اجتماعي، فرهنگي و اقتصادي است كه مشاركت گسترده جوامع در طرح هاي توسعه را ميساخت
هاي نسبي برخوردار است كه با توجه به برنامه ريزي هاي اصولي و از مزيتشهرستان نورآباد ممسني به سبب طبيعت زيبا و بكر خود 

روش جمع . ي منطقه اي و ملي اميدوار بودتوان به توسعههاي اين شهرستان ميها و محدوديتمناسب و همچنين شناسايي مزيّت
هدف اين پژوهش تعيين نقاط ضعف، قوت، . ستها و تحليل اطلاعات مورد نياز نيز بيشتر اسنادي، تحليلي و پيمايشي اآوري داده

يافته . ي گردشگري شهرستان نورآباد ممسني بوده استو ارائه راهبردهايي در جهت توسعه SWOTتهديد و فرصتها، به روش تكنيك 
و  هاي تحقيق حاكي از آن است كه اين شهرستان بدليل موقعيت جغرافيايي خاص خود و داشتن آب و هواي مطبوع و دلپذير

بهرمندي از چشم اندازهاي طبيعي و آثار باستاني بي نظير ظرفيت تبديل شدن به يكي از قطب هاي بزرگ گردشگري منطقه اي و 
مانع اصلي در راه رسيدن به اين هدف ضعف در مسائل مديريتي و زيرساخت ها وعدم شناسايي كافي مناطق . حتي كشوري را داراست

  باشدگردشگري براي جذب گردشگران مي
 .  

  SOWTراهبرد، توسعه گردشگري، نورآباد ممسني، تكنيك : واژه هاي كليدي
  

  مقدمه
  طرح مسأله

دنيا بوده كه رشد آن تغييرات فراواني در زمينه هاي اقتصادي ،اجتماعي و امروزه گردشگري يكي از بزرگترين و متنوع ترين صنايع 
 ،اقتصاديتقدند كه ميان رونق گردشگري و معيارهاي عيني و ذهني اثرات محققان مع ،در اين خصوص .محيطي به دنبال داشته است

هايي از جمله فعاليتفعاليت اين ).   Johnson et al.1994:630(اجتماعي و محيطي بر جامعه ميزبان رابطه مستقيم وجود دارد 
بخشي محسوب  نمديريتي يك فعاليت ميافرهنگي است و از نظر برنامه ريزي و  _است كه از نظر ماهيت خود يك محصول اجتماعي 

درآمد و رشد و  ،تحصيلي ،م در شناساندن هويت ملي و فرهنگين يكي از ابزارهاي مهاقع امروزه صنعت جهانگردي به عنوادر و .شودمي
دشگري و تنوع هاي گرنمندي كشور ايران در داشتن جاذبهبا توجه به توا ).1385مشيري و نظريان ،( شودپويايي اقتصاد شمرده مي

 14درصد از توليد ناخالص داخلي ، 11،كه با اختصاص نزديك به توريسم در جهان اقليمي كم نظير در دنيا و جايگاه با ارزش صنعت
 1386تولايي ،(ود شد درآمدهاي جهاني از بنياني ترين فعاليت هاي اقتصادي جهان محسوب ميصدر 1/7درصد از نيروي كار جهاني و

توسعه و  ،شورهاي جهان مورد توجه قرار گرفتدر اغلب ك يكي از راهبردهايي كه اخيراً ،برهمين اساس).  WTO,1997ازبرگرفته  59:

                                                            
 استاديار گروه جغرافيا و برنامه ريزي شهري -  1
 دانشجوي كارشناسي ارشد جغرافيا و برنامه ريزي شهري -  2


