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 اَمیت شعارَای تبلیغاتی ي طزاحی صحیح آوُادر ارسش يیضٌ بزوذ

 
 سمیٍ عبذی -3      دايد تاريیزدی سادٌ -2احمذ اسذسادٌ         -1

 داوشیار داوشکذٌ اقتصاد يمذیزیت باسرگاوی ، داوشگاٌ تبزیش، .1

 مزبی  يعضً َیات علمی گزيٌ مذیزیت داوشگاٌ پیام وًر استان اردبیل .2

 مذرط داوشگاٌ پیام وًرمذیزیت باسرگاوی  کارشىاسی ارشذ  .3
 

 

 

 

 چکیذٌ

 2هی ثبقٌس.اهطٍظُ تمطیجبً ّوِ ثطًسّب اظ ققبضّبی تجلیغبتی 1ققبضّب فٌهطی ولیسی زض َّیت ٍ اضظـ ٍیػُ یه ثطًس

اؾتفبزُ هی وٌٌس. آًْب اظ ایي عطیك تهَیط یه هحهَل ضا ثب ّسف قٌبؾبیی ٍ یبزآٍضی آى هحهَل اضتمبء هی زٌّس ٍ 

ؾجت هی قًَس وِ آى هحهَل زض شّي ههطف وٌٌسگبى هتفبٍت ثٌؾط ثطؾس. زضحبلیىِ تَافمی ولی ثط ضٍی اّویت ایي 

اثعاض ٍخَز زاضز اهب تَافك اًسوی ثط ضٍی اخعای تكىیل زٌّسُ یه ققبض تجلیغبتی هَفك ٍخَز زاضز. ّوچٌیي گطچِ وِ 

وٌٌس اهب هقوَلاً آًْب ٌّگبم عطاحی ایي  تجلیغبتی اؾتفبزُ هی هسیطاى ثبظاضیبثی ثِ هیعاى ثؿیبض گؿتطزُ ای اظ ققبضّبی

هبًٌس، زض فَو ایي هٌدط ثِ اؾتفبزُ ًبهَثط اظ ققبضّبی تجلیغبتی ٍ زض ًْبیت اضتجبط ضقیف ثیي ثطًس ٍ ققبضّب ًبتَاى هی

ض ظهیٌِ ققبضّبی تجلیغبتی ققبض تجلیغبتی هی قَز ٍ ایي اهط حتی زض ثیي ققبضّبی تجلیغبتی هقطٍف ًیع اتفبق هی افتس. ز

زض وكَض هب ّیچ اعلافبت هىتَة قسُ ای ٍخَز ًساضز ٍ زاًف هَخَز زضایي ظهیٌِ زض وكَض ثؿیبض هحسٍز اؾت ٍ 

ثؿیبضی اظ قطوتْبی ایطاًی زضن هٌبؾجی اظ ققبضّبی تجلیغبتی ًساضًس، ثٌبثطایي زض ایي همبلِ ؾقی وطزُ این تب ثب هغطح 

ٍتهَیطشٌّی  3تی ٍ ثطضؾی تبثیط آى زض ایدبز اضظـ ثطای ثطًس اظ عطیك ایدبز آگبّی اظ ثطًسوطزى ثحث ققبضّبی تجلیغب

 ثطًس ثِ ثیبى انَلی زض خْت عطاحی اثطثرف ققبضّبی تجلیغبتی ثپطزاظین       

                                             

،آگاَی اس بزوذ4ياصگان کلیذی: ارسش يیضٌ بزوذ، شعار تبلیغاتی، تصًیز بزوذ  

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

                                                 
1 .Brand Equity 
2
 Advertising Slogans 

3
 .Brand Awarness 

4
.Brand Image 


