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 چکیدُ

ای دس ٔیبٖ ٔحممیٗ ٚ ٔشخللیٗ ثبصاسیبثی یبفشٝ اػز. ثذیٗ ٔٙؾٛس ٔب ثشای  اِقبدٜ ی فـك ثٝ ثش٘ذ إٞیز فٛق أشٚصٜ ػبصٜ

ی وشبثخب٘ٝ ای دیـبیٙذٞبی ٚ دیبٔذٞبی فـك ثٝ ثش٘ذ سا ٔقشفی وشدٜ  ٞذایز ٔحممیٗ ٚ كبحجبٖ ثش٘ذٞب، دس یه ٔغبِقٝ

سسٙذ اص خٛدثیبٍ٘شی ثش٘ذ، ِزر ثبٚس ثٛدٖ وبلا ٚ دشػشیظ ثش٘ذ ٞؼشٙذ. دیبٔذ ٔقشفی ؿذٜ ایٓ. دیـبیٙذٞبی ٔقشفی ؿذٜ فجب

ٞبی ثبصاسیبثی ٚ  ٞٓ سقبُٔ ٔـششیبٖ اػز وٝ ٔٛسد سدضیٝ ٚ سحّیُ لشاس ٌشفشٝ اػز. ٔشخللیٗ ثبصاسیبثی دس سذٚیٗ ثش٘بٔٝ

 ٍیش٘ذ سب ثشٛا٘ٙذ ثٝ ثبصدٜ ٔٛسد ٘ؾش خٛد ثشػٙذ.سجّیغبسی خٛد ایٗ دیـبیٙذٞب ٚ دیبٔذٞبی فـك ثٝ ثش٘ذ سا ثبیذ دس ٘ؾش ث
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Abstract 
 

The structure of the love they have great importance among researchers and marketing 

professionals. To this end, we conduct research and brand owners in a library study 

assumptions and implications love to introduce our brand. Defaults are included self-

expressivness, اhedonic goods and prestige of the brand. Presented the outcome of the 

engagement customers that have been analyzed. Marketing professionals in marketing 

and advertising program to the antecedents and consequences of brand should consider 

love to be able to achieve their desired outcome. 
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