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 چکیدُ
دػتیبثی ثِ هضیت سلبثتی  ؿشوت كحت هی ثبؿذ.ّذف اكلی ایي تحمیك تبثیش ثبصاسیبثی ػجض پبیذاس ثش اسصؽ ٍیظُ ثشًذ دس 

ثشًذ هْوتشیي ٓبهل  ؿَد، ثلىِدس دًیبی اهشٍص، تٌْب ثب تىیِ ثش ٍیظگی ّبی وبسوشدی هحلَلات ٍ خذهبت حبكل ًوی

تبثیش ثبصاسیبثی ػجض پبیذاس ثش اسصؽ ٍیظُ ثشًذ دس ػَال اكلی ایي تحمیك  هتوبیضوٌٌذُ یه ؿشوت تدبسی اص سلجب اػت.

آٍسی دادُ ّب اص  ٍ خْت خوْثشای اًدبم ایي پظٍّؾ اص دٍ سٍؽ اػٌبدی ٍ پیوبیـی اػتفبدُ كحت هی ثبؿذ.ؿشوت 

ّوچٌیي سٍؽ ًوًَِ گیشی تلبدفی ػبدُ ٍ حدن ًوًَِ ثب اػتفبدُ اص فشهَل وَوشاى  هی گشدد. تىٌیه پشػـٌبهِ اػتفبدُ

ًتیدِ تحمیك  تی تؼت یه ًوًَِ ای ٍ سگشػیَى اػت. آهبسُ اػتفبدُ ؿذُ دس ایي تحمیك آصهَى ًفش اًتخبة ؿذًذ. 717

سی دس ؿشوت ساثٌِ ثبصاسیبثی ػجض ثب آگبّی اص ًبم تدبسی، ویفیت ادسان ؿذُ، ٍفبداسی ثِ ًبم تدبسی ٍ تذآی ًبم تدب

 كحت سا ًـبى هی دّذ.

 

 : ثبصاسیبثی ػجض، اخضای ٍیظُ ثشًذ، ؿشوت كحتٍاشگاى کلیدی

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


