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 چکیذُ 
ٕٞٛاسٜ دس  ذیوـٛس داسد ِزا تٛخٝ ثٝ آٖ ثب هیدس فشًٞٙ  یبدیص شیتبث یػٕٛٔ یسػب٘ٝ ٞب ٗیاص اِٚ یىیثؼٙٛاٖ  ٕٙبیػ 

ٔذَ سا ٌؼتشؽ دادٜ ٚ  ٗیا یذا٘یٚ ٔ یٔذَ ٚ ٔغبِؼبت وتبثخب٘ٝ ا ٗیاص ا یشی. ٔحمك ثب ثٟشٜ ٌ شدیساع أٛس لشاس ٌ

وٝ ٔتـىُ اص ٞـت ِٔٛفٝ :   ذیخذ یوـٛس ثٝ آٖ افضٚدٜ ٚ تبثؼ یالتلبد - یفشٍٞٙ تیسا ٔتٙبػت ثب ٚضؼ ییؿبخق ٞب

،  بٖیٔتمبض لاتی، تحل ٗیخب٘ـ یوبلا ٕتی، ل  ٕٙبی، تؼذاد ػ بٖیدس ػبَ ، ٘شخ تٛسْ  ، دسآٔذ ػشا٘ٝ ٔتمبض ظیثّ ٕتیل

غشة وـٛس ثؼٙٛاٖ خبٔؼٝ  یٕٙبٞبیػ كیتحم ٗیٍ٘بسؽ ٚ ٔٛسد ثشآٚسد لشاس داد . دس ا بٖیٔىُٕ ٚ ػٗ ٔتمبض یوبلا ٕتیل

چٖٛ  یدس غشة وـٛس ثٝ ػٛأّ ٕٙبیػ یتمبضب تیٔذَ حؼبػ ٗیدٞذ وٝ دس ا ی٘ـبٖ ٔ حیدس٘ظش ٌشفتٝ ؿذ٘ذ . ٘تب یآٔبس

 ػٛأُ اػت . شیاص ػب ـتشیٚ  دسآٔذ ػشا٘ٝ افشاد ث ٗیخب٘ـ یوبلا ٕتی، ل ٕٙبیػ ظیثّ ٕتیل
  

 ٕٙبیٔىُٕ ، تٛسْ ، ػ ی، وبلا ٗیخب٘ـ یتبثغ تمبضب ، وبلاّای کلیذی:  ٍاصُ
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Abstract 

Cinema as one of the first mainstream media attention it has a huge impact on the culture 

of a country should always be at the helm.applicants per capita, number of cinemas, 

commodity prices successor, applicants education, food commodity prices and estimated 

the age of the applicant in writing. Theaters in the West as in the study population were 

considered. The results show that the model is sensitive to factors such as demand in the 

West Cinema movie ticket, the price of a substitute product and per capita income people 

more than other factors. 
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