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خریداران و یم کنیم، بخش اول تقسکلی صنعت تبلیغات را به دو بخش چنانچه بازیگران 
هاي تجاري و به  و بخش دوم نیز شامل شرکت) قریب به اتفاق مایعنی ( شود را شامل میکنندگان  مصرف

ا یک محصول رهر زمان بر این است که ) بخش اول(اوقات تصور ما  اغلب .دهندگان است عبارتی تبلیغ
هاي تجاري  شرکتت به این تعبیر که تبلیغا .ایم گرفتهکنیم، کاملاً هوشیارانه و منطقی تصمیم  خریداري می

   .کنیم میو تهیه انتخاب  کاملاً آگاهانه مورد نیازمان را کالايو  ما نداشتهانتخاب نوع هیچ تأثیري در 
، ملاحظه گیرد قرار میبررسی مورد  گانکنند تجاري و تبلیغ هاي شرکترفتارهاي وقتی  از طرف دیگر

امور هاي زیادي صرف  بودجهتبلیغاتی را به طور جدي در دستور کار دارند و سالانه هاي  برنامهکنیم  می
. شود ی شده و این کار مرتباً تکرار میتبلیغاتاین سوي میدان بودجه زیادي صرف امور  .کنند می یتبلیغات

هاي  فعالیتاثر دانسته و تصمیمات خرید خود را مستقل از  آن سوي میدان نیز خریداران، تبلیغات را بی
کنندگان  کنندگان سخت در اشتباهند یا تبلیغ موضوع چیست؟ مخاطبان و مصرف. دانند تبلیغاتی می

  ریزند؟ جهت پول خود را دور می بی
حال چگونه تبلیغات  .است ذهن خریداران نهفتهتأثیرات ناهشیارانه تبلیغات بر  در پاسخ این سؤال

کند که از قبل مردم تقویت و رفتاري را در عین حال اثربخش عمل و در آگاهانه نا تا به این حدتواند  می
  .موضوعی است که در این سخنرانی به اجمال به آن خواهم پرداخت ،طراحی شده

 
 
 
 


