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 :چکیده

شناختی به رسانه بیش از  شناختی و زبان یکردهاي روانرو ،يا رشته نیمطالعات ب ریامروزه در کنار سا
به  يو عناصر بصر ریتصاو لیحوزه، تحل نیاز موضوعات مورد توجه و نوین در ا یکیپیش نمود پیدا کرده و 

هاي  سانهرگرفته شده در  کارمند تصاویر به  با این حال، تحلیل نظام. کار رفته در تبلیغات تصویري است
و تحلیل روایت ) 2CDA(یک، در حال حاضر در آغاز راه است و تحلیل گفتمان انتقادي مکتوب و الکترون

)3NA (کوشند به منظور تفسیر و تحلیل عناصر بصري  می ،به عنوان رویکردهایی نوین و انتقادي به متن
و  نیمترمه )2008(4ونویون ل يشنهادیانگاره پ. کنند یهارا مند هایی نظام شیوه تبلیغاتی و تصاویر خبري

                                                         
 

1. The analysis of image advertisements in narrative analysis and Critical Discourse Analysis 
framework 
2. Critical discourse Analysis 
3. Narrative Analysis 
4. van Leeuwen 
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از  شیکننده ب که منعکس شود یمحسوب م ریتصو لیدر عرصه تحل یشناس دستاورد زبان نیتر شده شناخته
اي از  زیرمجموعه تئوري روایت نیز به عنوان. است نهیزم نیو همکارانش در ا نوویون ل يها تلاش هسه ده

در این مقاله پس از بررسی . گیرد را واحد تحلیل عناصر بصري در نظر می تشناسی، روای نظام کهن نشانه
ن و تئوري روایت به تحلیل وبندي ون لیو شناسی، با استناد به انگاره و طبقه منظر زبان پیشینه تحقیق از

با  ،هاي تبلیغاتی اعم از مکتوب و غیرمکتوب که رسانه میده یپردازیم و نشان م موردي تصاویر تبلیغاتی می
توانند مکمل یکدیگر باشند، گامی نو در راه توسعه امر تبلیغات در  میهاي ذکر شده که  توجه به رویکرد

برخوردار هستند، اما توجه به  ینسب ییفعلی در کشور از کارا کردهايیاگر چه رو. کشور خواهند بود
 انیدر امر تبلیغات کمک شا تتواند به خلاقی یشناختی تحلیل تصاویر، م شناختی و زبان روان يها لفهؤم

فراتر از متن تصویري صرف،  یدر امر تبلیغات به سطح یگفتمان يها لیارتقا تحل ریو در مس دیمان یتوجه
 . محسوب شودیک جهش 

 تیروا هین و نظروشناسی، تحلیل تصاویر، انگاره ون لیو تحلیل گفتمان انتقادي، روان :ها واژه کلید

 
 : مقدمه

ناصر بصري متکی شده و از آنها استفاده در عصر حاضر بیش از پیش به تصویر و سایر ع ها رسانه
بررسی . هاي خبري نیز مطرح شده است اي که وجود تصویر مرتبط به عنوان یکی از ارزش کنند، به گونه می

دهد که  می شانهاي انجام گرفته در چارچوب تحلیل گفتمان و تحلیل گفتمان انتقادي ن پیشینه تحقیق
یري بسیار کمتر از کاوش در متن نوشتاري بوده است و حتی بررسی و تحقیق پیرامون این عناصر تصو

 2و فرکلاف) 1991( 1شناختی انجام شده در زمینه زبان و خبر از جمله فاولر هاي زبان ترین تحقیق برجسته
اند، اما از  صفحه اذعان کرده کنیز اگر چه به اهمیت نقش تصویر و نوع چینش مطالب و گرافی) 2001(

نقش و اهمیت تصویر و معانی  ،رسانی نوین به ویژه در اطلاع. اند نظر نموده قیق آن صرفورود به مطالعه د
منتقل شده توسط آن به حدي است که نیاز به مطالعه این حوزه را در رویکرد تحلیل گفتمان انتقادي و در 

حوزه شناسی و  در این میان علم روان. کند می برجستهشناسی انتقادي بیش از پیش  مجموع زبان
تواند تصاویر را از منظر روایت  جانبه عامل انسانی می همانند تئوري روایت، به سبب بررسی همه يا نارشتهیب

 .مورد چالش قرار دهد) مخاطب( تصویري و روایت عامل انسانی

هاي انجام گرفته به منظور تحلیل تصاویر و  در این مقاله قصد داریم ضمن بررسی پیشینه تحقیق 
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