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  :دهیچک

هاي ارتباطی و  هاي جدیدي است که رشد نظام ، یکی از راههاي اجتماعی بازاریابی از طریق رسانه
هاي اجتماعی در  در این مقاله رسانه. ها گشوده است اطلاعاتی الکترونیکی و دنیاي مجازي به روي سازمان

هاي اجتماعی پرداخته و در  ابتدا به تعریف کلی، ارکان و انواع رسانه. اند دو حوزه مورد بررسی قرار گرفته
. ایم هاي اجتماعی را بیان کرده ، اهداف و ارکان بازاریابی در این رسانه و مزایاي تبلیغات در رسانهبخش دوم

  .هاي اجتماعی مطرح شده است هاي بازاریابی در رسانه در پایان دستاورد
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