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 يبرا یونیزیتلو دیاستفاده از روش خر يهاامدیپ یبررس
  کننده و صاحب رسانه مصرف دکننده،یتول

  ی، کارشناس ارشد تبلیغات و بازاریابی دانشکده صداوسیماطالب الهه شاه
  

 :مقدمه

اطلاعات و ارتباطات و همگرایی بین این دو، تحولات نوینی را در عرصه  آوري فنروزافزون  پیشرفت
دنیایی است که در آن مرزهاي زمان و مکان داد و ستد متحول  ،دنیاي پیش رو. ستتجارت ایجاد کرده ا

خود را در هر  هاي هارتباطات، نیازها و خواست آوري فنتواند به کمک ابزارهاي نوین و  شود و هر کس می می
 .شرایطی برآورده سازد

 جدیديبراي نیل به اهداف جالب و علاوه بر کارکردهاي اولیه، ) ها و حتی دیگر رسانه(تلویزیون  امروزه
اي که به مثابه  شبکه. فروش کالا است ،هاي تلویزیونی یکی از اهداف تأسیس کانال. شوند به کار گرفته می

توانید در حالی که در منزل و روي مبل  می ماکند و ش اي عمل می ویترین یک فروشگاه بزرگ و زنجیره
 ،از آن خرید کنیدهمان حال ده و در گاه تلویزیونی دیدن کرکنید از این فروش راحتی خود استراحت می

 !بدون اینکه لازم باشد از منزل خارج شوید

هاي زیادي است که در کشورهاي مختلف دنیا رواج پیدا کرده و مورد استفاده  روش خرید کالا سال این
و فروش کالا را  غیوش تبلر نیدر این پژوهش در پی آن هستیم که پیامدهاي استفاده از ا. گیرد قرار می

 .میابیب غاتیکننده و صاحب رسانه با استناد به نظر کارشناسان تبل مصرف دکننده،یتول يبرا

 .خرید تلویزیونی م،مستقی –پاسخ  غاتیبازاریابی مستقیم، تبل :کلیدي واژگان

 
 
 
 


