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  االله الرحمن الرحیم  بسم
ي همایش گذار سیاستکه بنا به ضرورت و پیشنهاد شوراي  باشم به این  اي داشته ابتدا لازم است اشاره

  . ردیکشور صورت گ غاتیدرباره نقاط قوت و ضعف تبل یقیصنعت تبلیغات، لازم شد تحق
 يها استادان، شرکت ،یغاتیتبل يها شرکت نیو همچن غاتیاز بزرگان عرصه تبل ياریبطه با بساین را در

 غاتییهاي تبل کننده نهایی فعالیت مردم به عنوان مخاطبان و مصرف یارتباط برقرار شد و حت یصاحب آگه
  . حضور داشتند قیتحق نیدر ا زین

وگوهایی مناسب در این ارتباط  گفت غات،یه تبلنظران عرص به صاحب یاست تا حد امکان و دسترس یگفتن
  .انجام شده، قابل استناد است يها انجام شد و نتیجه تحقیق با توجه به تعداد مصاحبه

شود، لزوماً نظر محقق  هاي این تحقیق ارایه می است به این نکته نیز اشاره شود که آنچه به عنوان یافته لازم
ارایه  قیتحق جهیکه به عنوان نت یاز موضوعات یرو احتمال دارد برخ نیاز ا. پژوهش است جیبلکه، نتا ستین

  .متضاد باشد م،یروی با آن روبه افتهیناسازمان  يباورها ای اتیحدس طهیدر ح شتریخواهد شد، با آنچه پ
دارد آنچه را که  فهیوجود دارد که براساس آن محقق وظ یابیبازار قاتیشعار در تحق ای ستهیالزام با کی
 جیصرفاً نتا نجایرو در ا نیکم و کاست عرضه کند، بد یب د،یآ یمبر قیو آنچه از تحق شنود یم ای ندیب یم

  .وار آمده است پژوهش به صورت فهرست
  :ها با آنها انجام شده است، عبارتند از که مصاحبه قیتحق نیا يآمار يها نمونه

 
 
 

 


