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  :دهیچک
 يادیوقت ز انیمشتر. جلب توجه مخاطبان است ،یامروزه چالش اصل غات،یصنعت تبلدر عرضه در بخش 
 يها هاست که را نیدر ا یچالش اصل نیبنابرا. کنند ینم یتوجه غاتیاز تبل ياریاز آنها به بس یلیندارند و خ

  .کرد دایآنها پ ذهنهاي تجاري در  و نفوذ نشان انیجلب توجه مشتر يبرا يدیجد
بر جنبه  يتمرکز تکرار غات،یصنعت تبل یامروزه چالش اصل ،)غاتیکننده تبل افتیدر(عنوان طرف تقاضا  به

انه با صدها مردم روز. مخاطبان است ازیو بدون توجه به ن اي وهیبه هر ش غاتیکننده تبل)بیترغ(متقاعد 
شود به  از مواردي که تصور می یبرخ. کنند يکنند از آنها دور شوند که تلاش می مواجه می یغاتیتبل امیپ

 يها یو نابهنجار آگه هیرو یرشد ب: اند، عبارتند از کارکرد خود را از دست داده يتجار غاتیتبل لیآن دلا
مختلف، کاهش ساعات  يها شبکه يجستجو تیلقاب ،یونیزیو تلو ییویراد يها شبکه شیافزا ،یغاتیتبل

 يها فرهنگ و نگرش مردم، ظهور شبکه رییاز مخاطبان، تغ یخشتوسط ب ویراد دنیو شن ونیزیتلو يتماشا
است؟،  يبر سودآور یو مبتن »يتجار«فقط  غات،یکارکرد صنعت تبل ایآ. ... وب،  يدر فضا یاجتماع

رفتار  گاهیجا یبه طور کل...  دارد؟،  غاتیصنعت تبل يرکردهادر کا یگاهیدر جامعه، چه جا »يساز فرهنگ«
  ست؟یامروز چ ياقتصاد طیدر شرا غات،یکننده در صنعت تبل مصرف

  : مقدمه
و  یعیطب ،یگذارد، شامل منابع پول ها تأثیر می که بر رفتار افراد و خانوار ،يهر کشور ياقتصاد طیمح

 
 
 


