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 کیدهچ

عملکرد  .بازاریابی عصبی درکهست شناسیعصباست این علم جدید تلفیقی از دو علم بازاریابی و  قرارگرفتهفراوانی  موردتوجه اخیراًبازاریابی عصبی 

به  ٔ  درزمینهبیمه  هایشرکتبا افزایش رقابت بین .برای بهبود عملیات بازاریابی استفاده کنیم در جزئیات پیچیده است تا از آنمغز بدون وارد شددن  

ریان تریانران هستند.مرتبرای کسب رضایت بیرتر و وفاداری مر هاییراهناگزیر به دنبال  هاشرکتدسدت آوردن سدهم بیرتری از بازاردمدیران این   

د بای گذاربیمه هایشرکتمدیران و کارکنان .واضح هنوز هم عامل حیاتی در حفظ موقعیت مطلوب در بازار و عامل سود هستند طوربههمیره و شاید 

این  هازجملخود متعهد سددازند. موردنظره برند اقدامات اسدداسددی در نورومارکتین  را بکار بدیرند تا بر رفتار مرددتریان خود تگذیر بدذارند و آنها را ب  

قانع کردن دیشکستن مقاومت مرترمردتریاند  بر روی ذهن تگذیرگذارحرکات انفجاری و  دبطتمرکز بر روی ذهن و نیاز مخا اقدامات عبارت اسدت از 

قانع کردن حافظه مرترید قانع کردن ناخودآگاه مرتری و قانع کردن خودآگاه  درنهایتو  کردن مرتری از طریق احساسات ویراضدی  دمغز مردتری 

 روازاین.چیست انو نیازهای پنهانر هست آنان موردپسندچه چیزهایی دریابند  توانندمی مرتریان ناخودآگاه شناساییبا آنان همچنین .هست مرتری

از  لیسداا مارکتین   نورمتصددیان امر بیمه با اسددتفاده از  دکندمیذهن هر انسدانی را ترسددیم   و نقردده کندمینورومارکتین  کلید ذهن انسدان را رو  

و  ودشمیبا دیدن چه عناصری تحریک  واقعاً مرتریانکه  شوندمیخروجی از مغز متوجه  هایدادهو  هاسیدنالبلکه با تحلیل  پرسدند نمیمردتریان  

 .هستند بابت چه خدماتی پول بپردازندحاضر 
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