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 دهچکی

-های عظیمی را برای تبلیغ برند، ایده و محصولات خود جهت رسیدن به سودآوری متحمل میها، هزینهسالانه شرکت

 ی بازاریابیهاهزینهکاهش که هم بتواند موجب  بودند ها همواره به دنبال روشیمین دلیل شرکته هبتبلیغات  .شوند

به گونه ای بیان کند که  این روش باید محصول را معرفی و خواص آن راخواه برسند.دلشود وهم به نتایج مورد 

رچه مخاطب نسبت به منبع ترین نکته در این میان منبع انتقال پیام است، همهم  خرید ترغیب شود. مخاطب برای

، . آخرین ویژگی مورد نیازی داشته باشد احتمال پذیرش پیام توسط وی بیشتر استام، اطمینان خاطر بیشترانتشار پی

ارتباطات  های روز عجین شده وای که با فناوریجامعه ،ی هدف استسرعت انتشار آن در سطح وسیعی از جامعه

 .سنتی چهره به چهره و تلفنی جای خود را به اینترنت و رسانه های اجتماعی)فیس بوک، تویتر و....( داده است

شوند. زمانی که مشتریان از زندگی در فضای سنتی به فضای مجازی کوچ ی هدف کشیده میبه دنبال جامعه هاشرکت

-های متناسب با فضای مجازی استفاده میود را متحول و از روشها تبلیغات خها نیز برای جذب آنکنند، شرکتمی

ای مورد صورت گستردههای بیان شده ایجاد و ازسوی شرکت ها بهدر نهایت بازاریابی ویروسی با ویژگیکنند. 

ی پیش در مقاله کند تا برای محصولات مورد نظرش تبلیغ کند.این بازاریابی مشتری را ترغیب می استفاده قرار گرفت.

در و دهیم مطرح و مورد مطالعه قرار میرو بازاریابی ویروسی و انواع آن را درکنار بازایابی دهان به دهان و اینترنتی 

 کنیم.ها را بررسی میروابط میان آننهایت 
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