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 چکیده
 

از  شیامدروز بد   فروشدنداان  کندد   یم فایا یابیبازار یهاتیرا در مجموعه فعال یهدف نقش مهم نیبه ا دنیفروش در رس تیریمد

و مختلف شدرکت دارد    متنوعی هاتیبر فعال میها اثر مستقآن یهاشوند و تلاش یتجارت محسوب م یایدر دن ایپو یاذشته قدرت

در بررسی موردی حاضر ابتدا عوامل مؤثر بر فروش با توجه به متون داخلی وخارجی شناسایی اردیدد  سد ب بدا دریافدت ن درات      

با استفاده از  در استان کهگیلویه و بویراحمدایران خودرو  مدیران و متخصصان حاضر در این تحقیق برای واحدهای منتخب صنعتی

فن فرآیند تحلیل سلسله مراتبی فازی میداان اهمیدت هریدز از عوامدل بدسدت آورده شدد  جامعده آمداری پددوهش را مددیران و           

-هدا از روش نمونده  دهند  جهت جمدع آوری داده تشکیل می در استان کهگیلویه و بویراحمد ایران خودروکارشناسان فروش صنایع 

(، و 9211.1 (، ندا  تجداری   921.0دهد که عامل کیفیدت  ایری هدفمند از نوع قضاوتی استفاده اردید  نتایج این تحقیق نشان می

باشدند  لدذا پیشدنهاد    ( به دلیل دارا بودن وزن بیشتر نسبت به عوامل دیگر از میاان اهمیت بالاتری برخوردار می9211.0تبلیغات  

 ه مدیران جهت پیشبرد در فروش محصولات خود بر این عوامل توجه بیشتری داشته باشند اردد کمی
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