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  چکیده
 استفاده با که است انیمشتر اعتماد بر یابیبازار یاخلاق ختهیآم و سازمان یاخلاق مرخین فرهنگ، ریتأث یبررس مطالعه نیا از هدف

 عنوان به اعتماد و مستقل یرهایمتغ عنوان به سازمان یاخلاق مرخین و یابیبازار یاخلاق ختهیآم ،یفرهنگ عوامل یرهایمتغ از

 نوع از ق،یتحق روش برحسب و بوده یکاربرد هدف نظر از حاضر قیتحق روش. است گرفته شکل قیتحق مدل وابسته، ریمتغ

 نیا یآمار جامعه. است شده یآورجمع ازین مورد یهاداده ،یشیمایپ روش و پرسشنامه ابزار یرکارگیبه با که است؛ یهمبستگ

 ساده یتصادف صورت به یرگینمونه روش از که باشندیم زدی واحد یاسلام آزاد دانشگاه ارشد یکارشناس انیدانشجو پژوهش

 LISREL و SPSS افزارنرم از استفاده با هاداده لیتحل و هیتجز. دیگرد آوریجمع قبول قابل نمونه 453 تعداد و شده استفاده

 یخودآگاه و گراییآرمان چون یاخلاق عوامل ،یاخلاق مرخین یرو بر یفرهنگ عوامل که دهدیم نشان پژوهش جینتا و شده انجام

 .است انیمشتر اعتماد بر معکوس یریتأث یدارا یابیبازار یاخلاق ختهیآم یول دارد مثبت ریتأث یابیبازار یاخلاق ختهیآم بر یجمع

 

 اعتماد ،گراییآرمان ،یجمع یخودآگاه ،یخودخواه ،یابیبازار یاخلاق ختهیآم ،یفرهنگ عوامل: یدیکل کلمات

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


