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 چکیده:

 رفتار چگونگی چرايی و درك با موفق بازاريابی هستند، بازاريابی تمامی فعاليتهای عطف نقطه کنندگان مصرف که جايی آن از

تصميم  هستند،سبک های تاثيرگذار کننده مصرف رفتار روی بر که بررسی عواملی و مطالعه .می شود آغاز کننده مصرف

 شناخت رفتار، روی تصميم گيری خريد   عوامل اين از يک هر تاثير ميزان ، فرآيند تصميم گيری خريد وبررسی گيری خريد 

صورت  در تنها بازاريابان گيرد ،کننده از جمله مباحثی است که در اين مقاله مورد بررسی قرار می  مصرف رفتار درك و

 بيشتری کنندگان انطباق مصرف خواسته های و نيازها با که نمايند ارائه محصولی را بود خواهند قادر آگاهی از اين اطلاعات 

 آنان رضايت حداکثر و کنندگان باشد مصرف رفتار بر موثر عوامل برآيند که ارائه نمايند را کالايی ديگر تعبير به و باشد داشته

 ( . 1231 و همكاران، صفرزاده( نمايد تامين را

 

 

 

  . بازاريابان ،مصرف کننده  رفتار  ،خريد  سبک تصميم گيری ،مصرف کننده  :واژه ها کلید

 

 


