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 چكيده
در پژوهش حاضر به بررسي رابطه بين آميخته بازاریابي با وفاداری مشتری در فروشگاه های لوازم خانگي شهرستان گنبدد كداوو    

شده است. در این تحقيق از مدل چهار پي پروفسور جروم مک كارتي اسدتااده شدده اسدت. جامآده آمداری ایدن تحقيدق،        پرداخته 

مشتریان فروشگاه های لوازم خانگي شهرستان گنبد كاوو   ميباشد و نمونه آماری این تحقيق به دليد  نامشدخب بدودن جامآده     

پيمایشي واز  –این تحقيق از نظر هدف كاربردی و از نظر روش توصياي نار مطابق جدول گرجسي مورگان  مي باشد.  044آماری 

نوع همبستگي مي باشد. برای تآيين پایایي پرسش نامه از ضریب آلاای كرونباخ و برای تآيين روایي پرسش نامه از روایي محتوایي 

بدا كمدک    ضریب همبستگي اسپيرمنز روش استااده شده است. برای تجزیه و تحلي  داده ها و اطلاعات در سطح آمار استنباطي ا

رابطده   مشدتری  وفداداری  بدا  بازاریدابي  آميختده  بدين  نشان مي دهد كه استااده شده است. نتایج حاص  از تحقيق SPSSنرم افزار 

 مآناداری وجود دارد.
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