
 

1 

 

 یلوازم خانگ یدر فروشگاه هامشتری اعتمادرابطه بين آميخته بازاريابی با  یبررس

 شهرستان گنبد کاووس

 
 2*،هرمز مهرانی، 1حسين صادقی

 . واحد علي آباد كتول، دانشگاه آزاد اسلامي، علي آباد كتول، ایران ت،یریگروه مد - 1

 Hosein.sadeghimgt@chmail.ir  پست الكترونيكي:

 .واحد علي آباد كتول، دانشگاه آزاد اسلامي، علي آباد كتول، ایران ت،یریمسئول: گروه مد سندهینو -2

 Mehrani36@gmail.com پست الكترونيكي:
 

 

 چكيده
تری در فروشگاه های لوازم خانگي شهرستتان گندتد كتاوو     اعتماد مشدر پژوهش حاضر به بررسي رابطه بين آميخته بازاریابي با 

ه است. در این تحقيق از مدل چهار پي پروفسور جروم مک كارتي استتااده شتده استت. جامآته آمتاری ایتن تحقيتق،        پرداخته شد

مشتریان فروشگاه های لوازم خانگي شهرستان گندد كاوو   ميداشد و نمونه آماری این تحقيق به دليت  نامشتخب بتودن جامآته     

پيمایشي واز  –ن تحقيق از نظر هدف كاربردی و از نظر روش توصياي نار مطابق جدول گرجسي مورگان  مي باشد. ای 044آماری 

نوع همدستگي مي باشد. برای تآيين پایایي پرسش نامه از ضریب آلاای كرونداخ و برای تآيين روایي پرسش نامه از روایي محتوایي 

بتا كمتک    ضریب همدستگي اسپيرمنروش استااده شده است. برای تجزیه و تحلي  داده ها و اطلاعات در سطح آمار استنداطي از 

 اعتمتاد  بتا  بازاریتابي  آميختته  بتين  كته نشان داده است  آزمون فرضيات تحقيقاستااده شده است. نتایج حاص  از  SPSSنرم افزار 

 رابطه مآناداری وجود دارد. مشتری
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