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 چکیده:

ورود به عرصه های بین الملل دغدغه ی بیشتر کسب و کارهایی است که بازار کشور شان را اشباع 

یافته و به دنبال گسترش فعالیت هایشان ان سوی مرزها هستند.جدا از محصول و توزیع و قیمت 

تبلیغ است.نحوه تبلیغات در عرصه های بین گذاری یکی از اجزای مهم امیخته ی بازاریابی ترفیع و 

الملل و جهانی متفاوت با تبلیغات داخلی است و انچه حائز اهمیت است تصمیم در رابطه با یکسان 

سازی تبلیغات یا محلی کردن ان است.در این مقاله سعی شده با بیان مطالب حائز اهمیت به این 

 سوال پاسخ داده شود.

 

،بازاریابی بین الملل،امیخته ی بازاریابی،تبلیغات بین المللی،تبلیغات بازاریابیواژگان کلیدی:

 جهانی.
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