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 چکیده

هرفاایاپژ هشاحشضراارن شاتأث راعسشصرااشیانحشاشادن نشادناصس اااشنررانکاا ا.اتاق قاحشضراایانظراهرفارشناردکا اایانظراا   ا

 اایان شاش رانشا ااهارشنگ رکاپر شجسششهاا جوشنراندااجر ا ججاا مجیااااااگردآ نکاایلاعش اتاق قاعلشاا ا.ادنااحناشطشت هااشاا وفشد

آ نکاداد اهشاا وفشد اار اا ا.ا شش هاآششنکااششلاشرحرا ،اش ش ن نا ارشنرسش ااشنکارشش نیکااجر وشنجشکاگرگش ا اگس راا جاارجهااا

ر اانجر.اپشحجشحشاپر شجسششهاایایرحجقاآتفجشکاااااااشات  هااهارماا د احیمانم نهارل هااعضشکا شش هااهاعس ا احیمانم نهادنانظراگرفوهااجا

 ان احشاپر شسششهات  طات رادکاایاشوخوو نا شش هاآششنکا اا شت رااشیانحشاشاتأح رااجر اا جا.ااااSpssاشاا وفشد اایانر اافزانارر ن شخا

دنااحناپژ هشااهادت لااحسرهااشحراتأث راهمزشش اچسراشوغ راشسوقلا ا ااسوها سی ر اششااراایان شاش شد  ا شخوشنکااشاا جوفشد اایاا

 افرض هاهشاا وفشد اار اا ا.احشفوهاهشکاپژ هشاحجشرشاایاآ اا جاارجهاتمجشششااااانر اافزانات زنل،ااراکاتیزحها اتال لاداد اهشا اآیش 

 .داننرادن نشااشیانحشاشااراش سشدانکا اشث ااتأث رادن نشااشیانحشاشعسشصرا

 

 

 کنر اافزانات زنل،ااشنکارشش نیا،Spssنر اافزانا ک، ااشیانحشاشادن نش،اش شد  ا شخوشناژگان کلیدیو

 


