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 حالیک، در .ویروسی مورد توج، فراوان محققان و بازاریابان قرار گرفت، است دلیل گسترش چشمگیر اینترنت، تبلیغهای گذشات،، ب، در ساا  
بازاریابان . مصر  کننده است -ارتباط مصار  کننده  نوعی ویروسای  ، تبلیغاتاسات مصار  کننده   -نوعی ارتباط بازاریاب سانتی  تبلیغات
این . گیردب، احتما  زیاد مورد استقبا  قرار می شود توصی،یکی از اعضای شبک، اجتماعی  یا یک دوسات  توسا   اگر پیام تبلیغاتی معتقدند

کارکنان شارکتهای پشش محصوتت   .بود از نوع تجربیپژوهش  اساتراتژی د. انجام شا تبلیغ ویروسای   ویژگیهایبررسای   تحقیق با هد 
ب، دو گروه  مساویب، عنوان نمون، انتشاب شدند و بطور با روش نمون، گیری خوش، ای  نفر 473جامع، آماری این تحقیق بودند ک،  غذایی

بزار اتقساااید شااادند. چهار تبلیغ ویروسااای برای گروه آزمایش و چهار تبلیغ معمولی برای گروه کنتر  ب، نمایش درآمد.  آزمایش و کنتر 
جزی، و تتوصیف و های آماری ک، برای تکنیک ها وروشبرآورد شد. گردآوری داده ها پرسشنام، بوده ک، پایایی آن با آزمون آلفای کرونباخ 

با دو نمون،  tآزمون کولموگرو  اسمیرنو ، آزمون آزمون آلفای کرونباخ، آمار توصیفی، تحلیل داده ها مورد استفاده قرار گرفتند عبارتند از: 

ساسی محتوای احبین میانگین نتایج تجزی، و تحلیل نشان می دهد  تک نمون، ای و آزمون همبستگی اسپیرمن. tمساتقل، آزمون میانگین  
ادار بین محتوای احساسی و قصد انتقا  تبلیغ همبستگی مثبت و معن تفاوت معنادار وجود دارد. همچنینتبلیغ غیرویروسی  و تبلیغ ویروسای 

 وجود دارد.

 تبلیغقصد انتقا  محتوای احساسی، تبلیغ دهان ب، دهان، تبلیغ ویروسی،  :ها کلیدواژه

 مقدمه
 ب، علت افزایش شادید رقابت تبلیغاتی، برندها ب، ساشتی می توانند توج، مصر  کنندگان را ب، خود جلن نمایند، پیام خود را ب، آنها منتقل  

مشاطبینی ک،  روزافزون تعدادبا افزایش محبوبیت اینترنت و رشد (. 1،3004کنند و نهایتاً آنها را جهت خرید محصاو  متقاعد نمایند )ویلباچر 
 در سالهای اخیر (.3،3007)راپاپورتفراهد شده است دیجیتا  فرصات مناسبی برای بازاریابان در این عرص، ، وب جذب می شاوند  ساوی  ب،
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