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 چکیده:

ها، نیاز به انجام ها و شبکه های اجتماعی و ورود آنها به عرصه های حسابداری و مدیریتی سازمان رشد و توسعه رسانه

تحلیل نقش آنها به عنوان ابزاری برای دستیابی به اهداف نظام گزارشگری مالی در سازمان ها را روز به روز افزایش می دهد. در 

شبکه های اجتماعی به دنیای کسب و کار، تحقیقات حوزه حسابداری نیز به سمت ارتباطات سال های اخیر، با توجه به ورود 

سازمانی و جایگاه شبکه های ارتباطی در سیستم مالی شرکت ها حرکت کرده است. با توجه به افزایش روزافزون تکنولوژی و حجم 

ها و شبکه های اجتماعی و تحلیل باطی از قبیل رسانههای اقتصادی، شناسایی مزیت های سیستم های ارتمعاملات مالی در نظام

جایگاه آنها در حوزه مالی و یافتن مکانیزمی بهینه جهت تعامل سیستم مالی سازمان با ابزارهای ارتباطی از اهمیتی ویژه ای 
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پرداخته می شود.  برخوردار است. در این پژوهش به بررسی نقش و جایگاه رسانه ها و شبکه های اجتماعی در حوزه حسابداری

همچنین یکی دیگر از اهداف این مطالعه شناسایی فرصت های مطالعاتی موجود در زمینه تحلیل رسانه ها و شبکه های اجتماعی 

 یک سازمان می باشد.در ابعاد مختلف نظام مالی 

  تحت وبگزارشگری مالی ، تقلب، رسانه های اجتماعی، شبکه های اجتماعی، حسابداری واژه های کلیدی:

 مقدمه

 شبکه در که اجتماعی های رسانه گسترده پیشرفت باعث همراه،تلفن  صورت به هم و ثابت  اینترنتی های تکنولوژی فراگیر گسترش

 گوگل و تامبلر، لینکدین، پینترست، توییتر، بوک، فیس جمله از اجتماعی های سانه. راست شده کنند می فعالیت اجتماعی های

 مراحل اساس بر 2.2 وب آوریهاین ف د.  به طور کلیان داده قرار تاثیر تحت را جهان جمعیت از توجهی قابل بخش زندگی پلاس،

 دهه اواخر تا اواسط. اما از شود می ساخته یکطرفه ای ه وبلاگ و ها سایت وب ازبوده و  اینترنت بر مبتنی ارتباطات مدلهای اولیه

می برای ارتباط با سرمایه گذاران سها های شرکتد. بودن آوریها فن این از استفاده پیشگامان حسابداری، حرفه یو حسابداران ،0992

 واقع، درد. دهن ارائه را خود مالی عملکرد به مربوط اطلاعات هاوب سایت  آن در که دندکر ها سایت وب ساخت به اقدام سرعت به

 ند.ندار گذاران سرمایه با ارتباط سایت وب یک کهوجود دارند  کارا سرمایه بازارهای در عام سهامی های شرکت از کمی بسیار تعداد

 ,pp. 3003(Saxton,  (Lymer ,382-203( .تماعی در حوزه حسابداری می باشدهدف این مقاله بررسی نقش رسانه ها و شبکه های اج

0111A R; Debreceny, G; Gray; A, Rahman;, ))3000((FASB),  )3003(Debreceny, G, & A,   (Ettredge, M V; V, J 

)221-253, pp. 3003Richardson; S Scholz;,   

 رسانه های اجتماعی 

حال رسانه های اجتماعی شامل وب سایت ها و ابزارهای دنیای مجازی که روزگاری موضوعی جدید و حاشیه ای محسوب می شدند، 

 "تحولات شبکه های ارتباطی در گسترش آنها نقش داشته اند. این روزها از طریق به پدیده ای فراگیر تبدیل شده اند. این ابزارها که

هم به سادگی قابل دسترس هستند. به گروهی از رسانه های آنلاین که در این فضای جدید متولد شده اند عنوان  "اینترنت همراه

 رسانه های اجتماعی داده شده است.


