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 چکیده
به عنوان یک عنصر کلیدی در استراتژی های نیز قیمت گذاری انتقالی بین المللی یک مسئله مهم برای شرکت های چند ملیتی است و 

مالیاتی شرکت های بزرگ است. به دلیل اینکه یک شرکت می تواند در حال حاضر در سراسر جهان, فعالیت نماید. قیمت گذاری 

، می تواند قیمت گذاری انتقالی به درستی انجام شوداگر انتقالی به یک استراتژی پیچیده، پر هزینه و سودآور  تبدیل شده است.  

این مقاله مسائل و مشکلات اساسی پیش روی شرکتها  در قیمت گذاری  موفقیت کلی و ارزش یک شرکت بین المللی را بهبود بخشد.

بهره  ،سیاست های قیمت گذاری انتقالی مؤثرانتقالی را توضیح می دهد و نشان میدهد که چگونه شرکت های چند ملیتی می تواند از 

نتایج تحقیق نشان می دهد که شرکت های چند ملیتی فرصت بیشتری در  را توصیف می کند. صحیحاهمیت اسناد و نیز  مند شوند

استفاده از مزیتهای نسبی کشورهای دیگر همچون افزایش سهم بازار خود از طریق سیاست های قیمتگذاری انتقالی را دارند اما 

وعاتی هستند که می توانند استراتژی قیمت متغیرهای بین المللی مانند نرخ مالیات ، مقررات دولت ، نرخ مبادله ارز و غیره ... موض

شرکتهای چند ملیتی بایستی با در نظر گرفتن محدودیتهای مالیاتی، ریسک مصادره دارایی، گذاری انتقالی را تحت تاثیر قرار دهند. 

به دقت بررسی نمایند.  محدودیتهای ارزی، اهداف و آرمانهای استراتژیک شرکت هر نوع سیاستی را در قیمت گذاری انتقالی بین المللی

از سویی دیگر استراتژی قیمت گذاری انتقالی توسط شرکت مادر نبایستی به منافع شرکتهای تابعه آسیب برساند. بنابراین لازم است که 

 قیمت گذاری انتقالی مناسب جهت دستیابی به مزایای رقابتی همراه با در نظر گرفتن سایر اهداف شرکت بکار گرفته شود. 
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