
 

 

 ّبردی  تَسؼِ گردشگری  غبر کتلِ خَر برًبهِ ریسی را

 

 شؼببى شریفی

وبسؿٙبػ٣ اسؿذ خغشاف٥ب ثش٘بٔٝ س٤ض٢ تٛس٤ؼٓ دا٘ـٍبٜ تٟشاٖ   

ُچكيذ  

ببتَخِ بِ ایٌكِ اکثر کبرشٌبسبى ٍهذیراى حَزُ گردشگری هؼتقذًذ گردشگری آثبر هثبت زیبدی در زهيٌِ ّبی هختلف 

دارد ٍلی اگر ّويي صٌؼت بذٍى برًبهِ ریسی راّبردی ٍهذیریت پبیذار ببشذ آثبر هٌفی آى بيشتر از آثبر هثبت خَاّذ 

کيلَهتری شْر گرهبة قرار 6بى زًدبى ،شْرستبى خذابٌذُ در شذ.غبر کتلِ خَر یكی از غبرّبی زیببی خْبى در است

ٍلی آثبرهثبت قببل تَخْی در شْر گرهبة ٍرٍستبّبی ببزدیذ هی کٌٌذ  غبر ٍّر سبلِ تؼذادی اکَتَریسن از ایيدارد

م آى ّذف ایي هقبلِ ،کبربردی است ٍشيَُ اًدب اطراف ًذارد.بِ ًظر هی رسذ ًيبزهٌذ برًبهِ ریسی راّبردی هی ببشذ

تحليلی است ٍشيَُ خوغ آٍری اطلاػبت بِ دٍ رٍش اسٌبدی )کتببخبًِ ای(ٍپيوبیشی)هيذاًی( است بب تَخِ بِ  -تَصيفی 

)ًقبط قَت ،  SWOTٍتكٌيک  SPSSًظر کبرشٌبسبى سئَالات  پرسشٌبهِ تْيِ شذ ٍاز طریق ًرم افسارآهبری ٍ هَضَع

 هشخص شذ.QSPMسؼِ  گردشگری غبراز طریق ضؼف ، فرصت ٍتْذیذ( بررسی شذ ٍراّبردّبیی خْت تَ

 

ّبی کليذی: گردشگری ،غبر کتلِ خَر،برًبهِ ریسی راّبردی،هذل سَات ٍاشُ  

 

 

 

 


