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 چکیده:

ذار بر شبکه گوتعیین عوامل تاثیر ای و وفاداری خیرینبررسی رابطه بین بازاریابی شبکههدف اصلی این مقاله 

لستان خیریه گ و جامعه آماری این پژوهش را کلیه خیرین بودهاین پژوهش از نوع توصیفی همبستگی  .باشدمی

برای  برآورد شد.نفر  20گیری در دسترس استفاده شده که حجم نمونه و از روش نمونهاست  علی تشکیل داده

حلیل جهت ت شد. تاییدی روایی محتوایگردید و  طراحیسنجش متغیرهای شبکه و وفاداری تعدادی پرسشنامه 

ش نشان داد استفاده شده است. نتایج پژوهamos  22ی و نسخه SPSSها و آزمون فرضیات از نرم افزار داده

رین تاثیر بیشت که رابطه مثبت و معنادار بین شبکه و وفاداری خیرین وجود دارد و حجم روابط و کاربران شبکه

 را بر شبکه دارند.
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