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 :چکیده
اگر اقتصاد را علم تامین معاش و رفاه عموم بدانیم آینده اقتصادي جهان می بایست برمدلی متعادل؛ متوازن و متقارن 

را از  اشاقتضایی  فریدمن وجاهت مانیتاریزم  .ودجوسو امتیاز طلب اقلیتیمانیتار استوار باشد نه تقسیمات الحادي و 
که فن  خواهد شدلیبرالیسم لجام گسیخته انحصارطلب و نامتعادلی  و تمرکز بر اقتصاد طبیعی جایگزینمیدهد دست 

با دستبرد  ان ترفیع جوانحصار طلب .قرارداده استتولید بر مصرف کننده وسایل مایه و آوري را ابزار استیلاي صاحبان سر
رشد وخردورزي رابطه  ضرورت حاضر تحقیق . اند ساختهرا مخدوش  ساکنان جهان بی رویه به طبیعت سلامت زندگی

 هبررسی نمود  زابازار مصرف و الگوهاي القایی  اساطیرتوسعه جهانی را در نفی  و لامکان تعالی مل باخودآگاهی توده 
و ایجاد تعادل و توازن بین تولید ، تقاضا و مانیتاریزم وحذف  مصرف گراییتوسعه جهانی را درنفی  ، که نتایج تحقیق

 طبیعت یافته است. 

و     خردورزي ورشد خودآگاهی توده با امکان تعالی ملت ها ضرورت  حاضر تحقیق،  پس از بیان ادبیات موضوع 
 دانشمندان و محققان اقتصاديگاه ناز  را رابطه بین اساطیر و الگوهاي القایی بازار مصرف زا  با رشد و توسعه جهانی

اولویت  در این  توسعه جهانی سهم ما در، مانیتاریزم، یون غربی مدرنیزاسعبارتند از  موضوعات تحقیق بررسی می نماید.
 متناظربه عنوان با استفاده از نظر خبرگان ی طبیع اقتصادرفاه عمومی و  عدالت اجتماعی،بندي به روش تاپسیس فازي، 

خبره اقتصاد  4درتجزیه و تحلیل نتایج از روش تاپسیس فازي استفاده کردیم. در این خصوص از  .ه استگردیدتعیین 
 خردورزي ورشد خودآگاهی توده با امکان تعالی ملت هاضرورت  انجام شد . نتایج تحقیق نشان می دهد نظر سنجیدان 

حذف مانیتاریزم کنونی اید و درپایان که مصرف گرایی را ترویج می نمی یآموزه ها سپس رددر درجه اول قراردارد 
 ایجاد تعادل و توازن بین تولید ، تقاضا و طبیعت اجتناب ناپذیر است.و
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