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  چکیده
ایی ان ها و بناهدر قالب یادم و گاهاالمان های شهری به عنوان عنصر تاثیرگذار شهری همیشه در معرض نمایش بوده اند. 

 نمادین و گاها فرهنگی در ادوار گذشته بوجود آمده اند. 

رهنگهی و  طور که شایسته ارائهه الگوههای مناسهب ف   در جامعه کنونی متاسفانه نقش کارکردی برخی المان های شهری آن

.کهه در ایهن   منطقه ای باشد نبوده و بیشتر جنبه های نمادین و سمبلیک و گاهی بسیار بیگانه خود را نمهایش مهی دهند  

 موارد یک احساس غریب و ناآشنایی از حیث تعلق خاطر ایجاد می کنند.

ل آوری خهاطرات و احهوا  در نقش دعوت کننهدگی ، جهذو و یها   المان های شهری به عنوان شاخصه های پویای شهری د

 ی گیرد و میمگذشته و قهرمانی ها نقش مهمی دارند و این نقش از اکثرا از فرهنگ و پیشینه غنی هر قوم و ملتی شکل 

د بهه  تواند بازگوکننده وقایع و کیفیت های مهم هویتی در بطن یهک جامعهه شههری باشهد.این کیفیهت هها در نهو  خهو        

الب فرهنگ وندان احساس شور وهیجان خاصی در قالب الگوهای هویتی می دهند که همانا بروز الگوهای هویتی در قشهر

 یه احساس آنان تعلق خاطر می بخشد.

 ق به مکان ولذا هدف از این پژوهش بررسی راهبردی و کارکردی المان های فرهنگی شهر و نقش آنها در ارتقاء حس تعل

 منظر شهری می باشد.

ین مهی توانهد   مکان بینجامد و همچن در انسان حضور تداوم و مندی منظور بهره نتایج این پژوهش می تواند به منظور به

  ارائه دهنده فاکتورهای مهم و تاثیرگذار مکان شهری در ارتقاء حس تعلق به مکان و محیط شهری باشد.
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