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 چکیده 
با توجه به تغییرات در نظام شهرنشیییی   مههیوم بیازار   نینییی      

امر زه با مراکیز تهریییی   تریار     تاثیراتی که ای  د  مقوله دارند ، 

ر بییر  نیییکی  کییه توانیییکه انیید بییییار  از مشیی لات   نیازنییا    

 شهرنشییی را حل ب یید . 

در ای  تیقیق تلاش بر آن است که عوامل موفقیت ای  مراکز بررسی 

شود . نینیی  مرکیع ترار  تهرییی اقامکی لاله پیار  تبرییز بیه    

 رار گرفکه است . عیوان نیونه موفق مورد بررسی ق

 

 واژه های کلیدی

 اژه پی  از ک ییده در     5 اژه نا  کلید  به تعیداد حیداک ر   

 شود.

 

 مقدمه
ندف از طراحی مرکیع نا  ترار    تهرییی ، فران  کیردن کلییه   

 نیازنا  شهرنشییی می باشد . 

در زمان قدی  معیولا در مراکز شهرنا بازار ش ل می گرفت که مرکز 

ر بود   نینیی  بازار نا  نهکگی در مراکیز مییلات   خرید مردم شه

 پاسخگو  نیاز مردم بود .

ساکیان شهر در قدی  ایام برا  تهریح معیولا به د ر از شهر   باغیات  

می رفکید   اغلب د رنیی نا در میازل شخصیی نییدیگر بیود  لیی     

امر زه با پیشرفت ت یولوژ    انییت زمان برا  تک تک افراد جامعه 

 برخورد با مقوله   خرید   تهریح مکها ت تر از قبل می باشد . ، طرز

مرکیع نا  ترار   تهرییی با مقییا  بیزرا ایی  ام یان را بیرا       

 شهرنشی  نا فران  می کید .

شایان ذکر نیت که امر زه مرکیع نیا  بیا ایی  نیدف ر ز بیه ر ز      

 ید د  موفق می شود .بیشکر می شود  لی تیها تعداد م

موفقییت مراکیز موفیق میی      ای  تیقیق شیاسایی عوامیل ندف ما از 

مرکیع ترار  تهرییی  اقامکی لاله پار  تبریز به ایی  میظیور   باشد.

به طور کامل بررسی شده است   در نکیره گیر  نقاط ضعف   قیوت  

 [1]ای  مرکیع بیان شده است. 

 عوامل موفقیت مجتمع های تجاری

 

 .شناخت مخاطب1

، شیاخت مخاطب ای  نوع مراکز خرید میی  ی ی از مهیکری  میایل 

مطیییا برا  موفقیت ، باید ام انات   انگیزه بیرا  تییام گیر ه    باشد 

برا  م ال توجه به زنان باردار ، توجه به افیراد  نا  سیی فران  شود. 

می    ..می باشد که نر کدام می تواند در طراحیی فایانا   برنامیه    

 ذیل به کید  اشاره شده است :فیزی ی مرکیع تاثیر بگذارد که در 

 توجه به مادران باردار  1.1

 

      م انی جهت باز  نا  ف یر  بیرا  جییی    میادران در

 د ران باردار 

مطالعات جدید دانشییدان نشان می دند کیه بیاز  نیا  ف یر  از     

مهیکری  باز    کارنا  نیکید کیه میادران بیاردار بایید در ا قیات      

  بازیها مغز میادران را تقوییت   رشید    فراغت خود انرام دنید که ای

جیی  را افزایش می دند . ای  گونه مادران کودکانشان در بزرگیالی 

ذن  فعال تر خوانید داشت   بانوش تر خوانیید شید. بید ن شیک     

طراحی نینی  بازیهایی ف ر   مخصوص ای  افیراد   بیا اسیکاندارد    

 لازم ، مخاطبان از ای  جی  را جذب خواند کرد . 

 راحی سر یی  بهداشکی  یژه بانوان باردارط 

در شهر ادییبورا تعداد سی   د  توالت عیومی  جود دارد که نییی 

از آنها دارا  خدمات  یژه برا  زنان باردار   مادران جیوان نییکید .   

ای  میاله نیایانگر ارزش دادن به مخاطب مورد نظرمان نییت . بیی   

را از کالش نا  غیر  شک طراحی نینی  م ان نایی ذن  مخاطب

 ضر ر  د ر خواند کرد .

      م انی برا  کیکرل مانانه میادران بیاردار زییر نظیر  زارت

 مربوطه

میکقر ساز  نینی  م انی ، مادران باردار را به بهانه کیکرل نر ماه 

به ای  مرکیع جذب خواند کرد   بقیه کاربر  نا نیز از ای  طرح بی 

 بهره نخوانید ماند . 

 به مادر و نوزاد توجه 1.۲
 

 احداث اتاق نایی  یژه مادر   نوزاد در طبقات 

  فر شگاه نایی برا  خرید مادر   کود 

 

        غرفه نا  موقت برا  معرفیی میصیولات جدیید میادر

 کود 

224


