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 چکیده 

اِىتطٚ٘یىی تزطثٝ ٔی وٙس. اظ ؾٛی زیٍط  ثبظاضیبثیأطٚظٜ ٔحیظ تزبضت ػهط ضلبثتی قسیسی ضا زض حٛظٜ 

ٔسیطیت زا٘ف زض ؾبَ ٞبی اذیط ثٝ یه حٛظٜ ضطٚضی زض ؾبظٔبٖ ٞب تجسیُ قسٜ اؾت وٝ ٔی تٛا٘س 

اظ ایٗ ضٚ زض ایٗ ثؿیبضی اظ اعلاػبت اؾبؾی ٔكتطیبٖ ضا زض اذتیبض حٛظٜ فطٚـ ٚ ثبظاضیبثی لطاض زٞس. 

ایٗ  پطزاذتٝ قسٜ اؾت.ثیٕٝ  زض نٙؼت یبثی اِىتطٚ٘یىیٚ ثبظاض ثطضؾی ضاثغٝ ٔسیطیت زا٘فتحمیك ثٝ 

تحمیك اظ ٘ظط ٞسف وبضثطزی ٚ اظ ٘ظط قیٜٛ رٕغ آٚضی اعلاػبت پػٚٞف تٛنیفی اظ قبذٝ ٕٞجؿتٍی 

زض انفٟبٖ ٔی ثبقس. ثب تٛرٝ  xوّیٝ ٕ٘بیٙسٌی ٞبی ثیٕٝ  پػٚٞفربٔؼٝ ٔٛضز ٔغبِؼٝ زض ایٗ  ٔی ثبقس.

قؼجٝ ثطآٚضز قسٜ اؾت وٝ ثب تٛرٝ ثٝ رسَٚ  120ثٝ ثطضؾی ٞبی ثٝ ػُٕ آٔسٜ تؼساز آ٘بٖ زض حسٚز 

ضٚـ ٕ٘ٛ٘ٝ ٌیطی زض ایٗ تحمیك ضٚـ ٕ٘ٛ٘ٝ  قؼجٝ ذٛاٞس ثٛز. 92رطؾی ٚ ٔٛضٌبٖ حزٓ ٕ٘ٛ٘ٝ ا٘تربثی 

ز آٚضی اعلاػبت پطؾكٙبٔٝ ثٛزٜ وٝ ٚیػٌی اثعاض ٌط .ٌیطی احتٕبِی اظ ٘ٛع تهبزفی عجمٝ ای ٔی ثبقس

ٞبی ضٚایی ٚ پبیبیی آٖ ثب اؾتفبزٜ اظ ضٚایی ٔحتٛا ٚ آِفبی وطٚ٘جبخ ٔٛضز تبییس لطاض ٌطفتٝ اؾت. ٘تبیذ 

حبنُ اظ آظٖٔٛ فطضیٝ ٞبی تحمیك وٝ ثب اؾتفبزٜ اظ آظٖٔٛ ٕٞجؿتٍی ػّٕیبتی قسٜ اؾت ٘كبٖ ٔی زٞس 

 یكزا٘ف اظ عط یتتخج ،اقتطان زا٘ف زض ؾبظٔبٖ ،ثٝ وبضوٙبٖ یفٚظب یٚاٌصاض یكزا٘ف اظ عط یتتخج

 یتثٟجٛز ٚضؼثب ؾبظٔبٖ  زا٘ف زض یطیثىبضٌٚ زا٘ف زض ؾبظٔبٖ  یؾبظ یطٜشذ ،آٔٛظـ ثب وبضوٙبٖ

 یبثیثبظاض یتزا٘ف ثب ثٟجٛز ٚضؼ یطیتاثؼبز ٔس٘تبیذ ٘كبٖ زاز  ضاثغٝ زاضز. یٕٝث یىیاِىتطٚ٘ یبثیثبظاض

ٔٛحط ثط ثبظاضیبثی اِىتطٚ٘یه، اظ ثیٗ پٙذ ثؼس ٔسیطیت زا٘ف ٕٞچٙیٗ  .ضاثغٝ زاضز یٕٝث یىیاِىتطٚ٘

 وبضوٙبٖ اؾت. ثٝ ٚظبیف ٚاٌصاضی عطیك اظ زا٘ف ٟٕٔتطیٗ ػبُٔ تخجیت
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