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 چکيده 
 مصررف  و فرهنگي های سرمايه نقش بررسي هدف از انجام اين مقاله

تهران بود كه بره رو    شهر كلان در زيبايي به زنان گرايش در رسانه

 هیر كلتوصیفي از نوع پیمايشي انجام شد. جامعه آماری اين پرووهش  

و منطقره   سال ساكن در منطقه شمال 46تا  11 نیزنان و دختران ب

نفر براساس فرمول  386بودند. كه  1311شهر تهران در سال  جنوب

از رو  نمونه گیرری خوشره    كوكران به عنوان حجم نمونه انتخاب و

. ابراار جمرآ آوری اعلاعرار در ايرن     ای چند مرحله ای استفاده شد

برود كره    «بورديرو » نظريهپووهش پرسشنامه محقق ساخته بر اساس 

روايي صوری آن به تايید تعدادی از پاسخگويان و روايي محتوايي آن 

يیرد اسرتاد راهنمرا و تعردادی از صراحبنظران در زمینره علرروم       بره تا 

اجتماعي رسید. همچنین پايايي پرسشنامه نیا با اسرتفاده از ررري    

بدست آمرد و تايیرد شرد. بره منظرور       82/0آلفای كرونباخ معادل با 

تجايه و تحلیل داده ها از آمار توصیفي شامل میانگین، انحراف معیار 

انجرام   تک متغیره tاعي و بوسیله آزمون های و درصد فراواني، استنب

شد. نتايج حاصل از تجايه و تحلیل داده ها نشان داد در سرط  معنرا   

( عوامل فرهنگي در گرايش زنان به زيبرايي بریش از   P<0.05داری )

حد متوسط نقش دارنرد همچنرین هريرک از ابعراد فرهنگري شرامل       

  معنراداری  سرمايه های فرهنگي و نحوه مصرف رسرانه نیرا درسرط   

(P<0.05 در گرايش زنان به زيبايي نقش دارند و نیا عامل سرمايه )

فرهنگي و مصرف رسانه در گرايش به زيبايي در زنران شرمال تهرران    

 شتر از زنان جنوب تهران نقش دارد.بی

 واژه های کليدی

گرايش به زيبايي، زنان، سرمايه های فرهنگي، مصرف رسرانه، كرلان   

 شهر تهران

 

 مقدمه
است كه در انسان وجود دارد.  ييها ز جمله فطررا ييبايزگرايش به 

 ييروین چی. و هشوديجذب م باستيبه جان  آنچه ز ویكه  یبطور

 لیچون م نمايیدمنآ  اين گرايشاو را از  ستیقادر ن عتیدر عالم عب

و  یاعتبار با امور بوده و ينيتکو یامر يو كشش درون یفطر

مکت  قادر  کيالبته افراد اجتماع و  .[1] تفاور دارد اریبس یقرارداد

دلخواه  ریانسان جهت داده و آن را در مس يش هایهستند به گرا

انسان ها ارز  شان را در  ،يفرهنگ رقابت کيكنند. در  تيهدا

 و خانوادگي زندگي در آراستگي سنجندي م گریيبا ارز  د سهيمقا

 بر افاون انسان. است برخوردار ای ويوه اهمیت از انسان ها اجتماعي

 عنوان به آراستگي و زيبايي جويای خويش، فطرر مقتضای به آن كه

 روابط تحکیم و گستر  در است، خويش وجودی ابعاد از يکي

 موجودی انسان .[2]ندارد  گريای آن از نیا اجتماعي و خانوادگي

 نمي اجتماع در زندگي با جا خود مطلوب كمال به و است اجتماعي

 پسند مورد كه زينت هايي اقسام و انواع رو اين از يابد، دست تواند

 استفاده مورد را اوست، سوی به دل ها شدن مجذوب سب  و جامعه

 كند مي محبوب ديگران نظر در را خود وسیله بدين و دهد مي قرار

[3]. 

روانشناختي خود  لينگر  زنان نسبت به مسا يفرهنگ يبررس

زيبايي از يک سو و شناسايي معیارها، انگیاه ها و بالاخص گرايش به 

محرک های گرايش زنان به موروع زيبايي در مناعق برخوردار و 

كمتر برخوردار با توجه به بافت جمعیتي، شهری و فرهنگي از سوی 

ديگر مي تواند برای تصمیم سازان و برنامه رياان حوزه زنان بسیار 

از روابط، معلومار  یامجموعه يفرهنگ هيسرما. [6]حائا اهمیت باشد

 کيدست آوردن به ايحفظ كردن  یاست كه فرد، برا ازاریو امت

 یاهيسرما گر،يعبارر د. بهكندياز آن استفاده م ياجتماع تیّموقع

 اي فهيقشر، گروه، عا کيقلمرو امکانار  در يدائم عوربه يفرهنگ

ورعیتي كه عبارر است از ، مصرف رسانهاز منظور. [1] است لهیقب

 :فرد يا گروه، به مدتي خاص، در معرض رسانه های جمعي مانند

راديو، ماهواره، اينترنت، نشريار و  شبکه های اجتماعي، تلويايون،

مجلار قرار مي گیرد و از آنها حس  نیازمندی و علاقمندی خود 

 دهيشود با پد يمواقآ مشاهده م يبرخ در .[4] استفاده مي كند

 ييها وهیو به ش يعلم ریغ يزنان به شکل انیدر م ييبايبه ز شيراگ

و  يگ دهیچیخود موج  پ نيگردد، كه ا يناكارآمد برخور م ،يسنت

از  يبخش قابل توجه يو روح يسلامت جسم ديدامن زدن به تهد

 .[7] آنان كه بخش زيادی از جامعه مي باشد شده است

زنان  انیدر م ييبايبه ز شيگرا ياساس به نظر مي رسد بررس نيا بر

عوامل مختلف موثر بر آن  ييمختلف و شناسا یاياز ابعاد و زوا

اثربخش رويارويي با  یبه راه حل ها يابیدست ي،بالاخص ابعاد فرهنگ

 سازد. ياين مسئله را ممکن م
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